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Abstract Abstrak

Well-known marks are trademarks that 

are registered and advertised in numerous 

jurisdictions and media. Consumers trust 

them as they have high quality assurance. 

However, well-known marks are frequently 

violated, which not only injures trademark 

owners, but also harms the state. Therefore, 

management of well-known marks through 

licensing agreement is needed.

Merek terkenal adalah merek yang didaftar-

kan di berbagai negara, disebarluaskan di 

banyak media, serta dipercayai oleh banyak 

konsumen karena mutunya yang terjamin. 

Di sisi lain, sering terjadi pelanggaran 

merek terkenal yang tidak hanya merugikan 

pemegang merek, tetapi juga negara. Oleh 

karenanya, diperlukan penanganan pelang-

garan merek melalui pembuatan perjanjian 

lisensi.

Kata Kunci: merek terkenal, pelanggaran, perlindungan, lisensi.

A. Latar Belakang

6DODK� VDWX� LVX� SHQWLQJ� \DQJ� WLGDN�

bisa dilepaskan dalam kehidupan dewasa 

LQL� DGDODK� LVX� PHQJHQDL� +DN� .HND\DDQ�

Intelektual (HKI). HKI lahir dari olah pikir 

PDQXVLD� VHEDJDL� XSD\D� PDQXVLD� XQWXN�

PHPHQXKL�NHEXWXKDQ�KLGXS�EHUPDV\DUDNDW��

.HEHUDGDDQ�NDU\D�NDU\D�LQWHOHNWXDO�VHEDJDL�

wujud HKI sangat dibutuhkan manusia. Di 

ELGDQJ�SHUGDJDQJDQ�PLVDOQ\D��VXDWX�EDUDQJ�

GDQ� DWDX� MDVD� VXSD\D� GDSDW� GLMXDO� GHQJDQ�

baik dan lancar harus menggunakan merek. 

Fungsi merek dalam dunia perdagangan 

demikian vital dan penting, ia tidak saja 

menjadi pembeda antara barang dan atau 

jasa sejenis, tetapi juga berfungsi sebagai 

alat untuk memenangkan persaingan dalam 

PHUHEXW�SDVDU�NRQVXPHQ��6XDWX�PHUHN�\DQJ�

telah menjadi merek terkenal juga berfungsi 

sebagai goodwill�GDQ�DVHW�SHUXVDKDDQ�\DQJ�

WLGDN�WHUQLODL�KDUJDQ\D��%HUEDJDL�FRQWRK�XQWXN�

PHUHN�PHUHN� WHUNHQDO� LWX� PLVDOQ\D� DGDODK�

merek Siemens. Siemens diproduksi oleh 

6LHPHQV� $*� \DQJ� PHUXSDNDQ� SHUXVDKDDQ�

elektronik terbesar dunia. Kantor pusat 

LQWHUQDVLRQDOQ\D�DGD�GL�%HUOLQ�GDQ�0�QFKHQ��

Jerman. Di seluruh dunia, Siemens dan anak 

SHUXVDKDDQQ\D� PHPSHUNHUMDNDQ� ��������

orang (2005) di 190 negara. Siemens telah 

dilisensikan di berbagai negara dengan 

* 'RVHQ�+XNXP�+DN�.HND\DDQ�,QWHOHNWXDO�)DNXOWDV�+XNXP�8QLYHUVLWDV�$LUODQJJD�6XUDED\D��H�PDLO��DJXQJBVX-

MDWPLNR#\DKRR�FRP��
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LQYHVWDVL� \DQJ� FXNXS� EHVDU�� 3DGD� WDKXQ�

2008, Siemens melaporkan penjualan global 

VHEHVDU�¼���PLO\DU�1

Gambaran tentang Siemens dengan 

QLODL� SHQMXDODQ� \DQJ� VDQJDW� EHVDU� WHUVHEXW��

membuktikan betapa besar peran merek baik 

GDUL�VHJL�HNRQRPL�PDXSXQ�\DQJ�ODLQ��0HUHN�

PHPLOLNL� SHUDQ� \DQJ� VDQJDW� SHQWLQJ� GDQ�

VWUDWHJLV��)XQJVL�PHUHN�WLGDN�KDQ\D�VHNHGDU�

VHEDJDL� SHPEHGD� EDUDQJ� DWDX� MDVD� \DQJ�

sejenis, melainkan juga sebagai sebuah aset 

SHUXVDKDDQ�\DQJ�WLGDN�WHUQLODL�KDUJDQ\D��+DO�

LWX� WHUEXNWL� GHQJDQ� PHUHN�0HUFHGHV±%HQ]�

XQWXN� PRELO�� \DQJ� WHODK� GLNHQDO� OXDV� ROHK�

EHUEDJDL�NDODQJDQ��GLNDUHQDNDQ�NXDOLWDVQ\D�

\DQJ� KDQGDO� GDQ�PHUHNQ\D� \DQJ� WHUNHQDO�2 

0HUFHGHV�� %HQ]� PHUXSDNDQ� PHUHN� PRELO�

GDUL� SHUXVDKDDQ� 'DLPOHU� &KU\VOHU� \DQJ�

dikenal dengan nama Mercedes. Mercedes-

%HQ]� DGDODK� SHUXVDKDDQ� PRELO� WHUWXD� GL�

dunia. Cikal bakal perusahaan tersebut 

dimulai pada awal tahun 1880-an, ketika 

*RWWOLHE�'DLPOHU�GDQ�&DUO�%HQ]�PHQHPXNDQ�

mobil secara terpisah di Selatan Jerman. 

'DLPOHU� GDQ� :LOKHOP� 0D\EDFK� EHUVDPD�

sama menemukan mesin empat stroke, 

bekerja bersama di Cansttat (kota distrik di 

6WXWWJDUW���%HQ]�PHPLOLNL�WRNR�GL�0DQQKHLP�

dekat Heidelberg. Pada awal tahun 1990-an, 

mobil Daimler dibuat di Untertiumkheim 

(Stuttgart) dijual dengan sukses oleh agen 

$XVWULD� \DQJ� EHUQDPD� (PLO� -HOOLQHN�� \DQJ�

memasok mobil tersebut dengan nama 

SXWULQ\D��0HUFHGHV�3 Sebagai sebuah merek 

terkenal, Mercedes telah diproduksi sejak 

ODPD�� %HUEDJDL� PHUHN� WHUNHQDO� ODLQQ\D�

EDQ\DN� GLOLVHQVLNDQ� GL� EHUEDJDL� QHJDUD��

Lisensi tersebut telah memberikan dampak 

SRVLWLI�\DQJ�EDLN�EDJL�SHUWXPEXKDQ�HNRQRPL�

suatu negara. Sebagai contoh, di Amerika 

6HULNDW�� SHQMXDODQ� EDUDQJ�EDUDQJ� \DQJ�

dilisensikan sekitar US$50 miliar setahun. 

3URGXN� EDUDQJ� \DQJ� GLOLVHQVLNDQ�PHQFDSDL�

OHELK� GDUL� ������ MHQLV� WLDS� WDKXQQ\D�� \DQJ�

meliputi antara lain merek Nike, Coca Cola, 

GDQ�PHUHN�PHUHN�WHUNHQDO�ODLQQ\D�4 Tulisan 

ini bertujuan membahas secara singkat peran 

dan arti penting perjanjian lisensi dalam 

melindungi merek terkenal.

B. Pembahasan

1.  Kriteria Merek Terkenal

3DVDO� �� DQJND� �� 88� �������� �VHODQ�

MXWQ\D��880��PHQ\DWDNDQ�PHUHN�PHUXSDNDQ�

VXDWX�WDQGD�\DQJ�EHUXSD�JDPEDU��QDPD��NDWD��

huruf-huruf, angka-angka, susunan warna, 

atau kombinasi dari unsur-unsur tersebut 

\DQJ�PHPLOLNL�GD\D�SHPEHGD�GDQ�GLJXQDNDQ�

dalam kegiatan perdagangan barang atau 

jasa. Hal esensial dalam pengertian tersebut 

\DNQL�WDQGD�WHUVHEXW�KDUXV�GDSDW�GLJXQDNDQ�

untuk membedakan barang atau jasa sejenis. 

2OHK�NDUHQD�LWX��WDQGD�WDQGD�\DQJ�WLGDN�ELVD�

membedakan barang atau jasa sejenis, tidak 

dapat dapat dipergunakan sebagai merek. Di 

EHEHUDSD� QHJDUD� \DQJ� PHQJDQXW� common 

1 Frans H. Winata, “Perlindungan Atas Merek Terkenal”, Jurnal Hukum Internasional, Lembaga Pengkajian 

Hukum Internasional, Fakultas Hukum Universitas Indonesia, Jakarta, 2008. hlm. 84.
2 ibid.
3 ibid.
4 The apparent manufacturer doctrine, trademark licensors and the third restatement of torts. Case Western 

Reserve Law Review, 00087262, Summer 99, Vol. 49, Issue 4, hlm. 1.
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law system��\DQJ�GDSDW�GLSHUJXQDNDQ�VHEDJDL�

merek telah berkembang antara lain meliputi 

juga, suara, aroma, dan design container. 

+DO�LWX�VHEDJDLPDQD�GLNDWDNDQ�ROHK�$QWKRQ\�

'¶$PDWR��

Trademarks generally includes within 

its scope of protectable subject matter 

any sign or combination of signs which 

is capable of distinguishing the goods or 

services of one undertaking from those 

of another. Among the signs protected 

DUH�ZRUGV��¿JXUHV��V\PEROV��GUDZLQJV�

and, in certain instances numbers and 

letters. Differences exist among nations 

regarding the degree of distinctiveness 

required before a particular category of 

signs is granted protection, the catego-

ries of signs which may be protected (for 

example, whether sounds, scent, pack-

age and container designs and shapes 

or geographic marks may be subject to 

trademark protection).5 

Hal senada juga dikatakan oleh Rahmi 

-HQHG� \DQJ� PHQJXWLS� SHQGDSDW� Michael 

Small� EDKZD� GDODP� SHUNHPEDQJDQQ\D�

beberapa hal bisa digunakan sebagai merek 

\DNQL�6

1. aroma (scent);

2. suara (sound);

3. warna (colour);

4. bentuk (shape�� ±� WLJD� GLPHQVL�

(three dimensional mark); dan

5. tanda tangan (signature).

Hal senada juga dikatakan oleh William 

van Caenegem:

“signs includes the following or any 

combination of the following, namely, 

any letter, word, name, signature, nu-

meral, device, brand, heading, label, 

ticket, aspects of packaging, shape, 

colour, sound or scent.”7

Menurut Bambang Kesowo, sampai 

VDDW�LQL�VHEHQDUQ\D�WLGDN�DGD�GH¿QLVL�PHUHN�

WHUNHQDO� \DQJ� GDSDW� GLWHULPD� VHFDUD� OXDV��

8SD\D�XSD\D� XQWXN� PHQJLQYHQWDULVDVL�

XQVXU�XQVXU� \DQJ� PHPEHQWXN� SHQJHUWLDQ�

tersebut sampai saat ini belum memperoleh 

kesepakatan. Oleh karena itu, jika ada pihak 

\DQJ� VHODOX� PHQGHVDNNDQ� SHQJHUWLDQ� \DQJ�

GLPLOLNLQ\D� DWDX� GLDNXLQ\D� WHUKDGDS� SLKDN�

ODLQ�� KDO� LWX� KDQ\DODK� VHPDWD�PDWD� NDUHQD�

DGDQ\D� NHSHQWLQJDQ� SHPLOLN� PHUHN� \DQJ�

bersangkutan. Selama perundingan Putaran 

8UXJXD\� GL� ELGDQJ� 75,3V� EHUODQJVXQJ�

VDPSDL� EHUDNKLU� GDQ� GLWDQGDWDQJDQLQ\D�

persetujuan pembentukan World Trade 

Organization (WTO), tidak satu negara pun 

PDPSX�PHPEXDW�GDQ�PHQJXVXONDQ�GH¿QLVL�

merek terkenal tersebut.8�<DQJ�DGD�KDQ\DODK�

sebatas kriteria tentang merek terkenal. 

Kriteria merek terkenal itu sendiri telah 

mengalami perubahan dan perkembangan 

dari masa ke masa. Menurut Keputusan 

Menteri Kehakiman RI No. M-02-HC.01.01 

Tahun 1987 tentang Penolakan Permohonan 

3HQGDIWDUDQ� 0HUHN� \DQJ� 0HPSXQ\DL�

5 $QWKRQL�'¶$PDWR��������International Intellectual Property Anthology, Anderson Publishing Co, Cincinati, 

hlm. 7.
6 Rahmi Jened, op. cit., hlm. 174.
7 William van Caenegem, 2006, Intellectual Property, LexisNexis Butterworths, Australia, hlm. 237.
8 Bambang Kesowo, 1998, “Perlindungan Merek Terkenal di Indonesia”, hlm. 1-2.
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Persamaan dengan Merek Terkenal Milik 

Orang Lain, merek terkenal adalah merek 

GDJDQJ�\DQJ�WHODK�ODPD�GLNHQDO�GDQ�GLSDNDL�

GL� ZLOD\DK� ,QGRQHVLD� ROHK� VHVHRUDQJ� DWDX�

badan hukum untuk jenis barang tertentu. 

6HGDQJNDQ� SHUOLQGXQJDQ� \DQJ� GLEHULNDQ�

kepada merek terkenal dibatasi untuk barang 

sejenis saja. Keputusan Menteri Kehakiman 

tersebut kemudian ditinjau kembali pada 

Tahun 1991 dengan Keputusan Menteri 

Kehakiman R.I. No. M.03-HC.02.01 Tahun 

1991 tentang Penolakan Permohonan 

Pendaftaran Merek Terkenal atau Merek 

\DQJ� 0LULS� 0HUHN� 7HUNHQDO� 2UDQJ� /DLQ�

atau Milik Badan lain. Perlindungan merek 

WHUNHQDO� \DQJ� GLDWXU� GDODP� .HSXWXVDQ�

Menteri Kehakiman tersebut diperluas 

dengan menambahkan rumusan dalam 

GH¿QLVL�PHUHN�WHUNHQDO�PHQMDGL�³GLNHQDO�GDQ�

GLSDNDL´��EDLN�GL�ZLOD\DK�,QGRQHVLD�PDXSXQ�

di luar negeri. Kemudian mengenai kriteria 

SHUVDPDDQQ\D� GHQJDQ� PHUHN� WHUNHQDO�

GLWDPEDKNDQ� ³NHPLULSDQ� SDGD� SRNRNQ\D´�

GDQ� \DQJ� OHELK� PHPSHUOXDV� ODJL� DGDODK�

bahwa perlindungan ini berlaku pula untuk 

EDUDQJ�\DQJ�WLGDN�VHMHQLV�

Kriteria merek terkenal tersebut kemu-

dian dipakai dalam Penjelasan UUM dengan 

EHEHUDSD�SHQDPEDKDQ�\DNQL��GLODNXNDQ�GH�

ngan memperhatikan pengetahuan umum 

PDV\DUDNDW�PHQJHQDL�PHUHN�WHUVHEXW�GL�EL-

GDQJ�XVDKD�\DQJ�EHUVDQJNXWDQ��'L�VDPSLQJ�

juga karena reputasi merek, karena promosi 

\DQJ� JHQFDU�� LQYHVWDVL� GL� EHEHUDSD� QHJDUD�

dan didaftarkan di beberapa negara. Juga 

berdasarkan survei oleh lembaga indepen-

den atas perintah hakim. Kriteria tersebut 

VHVXDL� GHQJDQ�\DQJ� WHUFDQWXP�GDODP�3DVDO� 

�� ELV� .RQYHQVL� 3DULV� \DQJ� NHPXGLDQ� 

GLDGRSVL� GDODP� 3DVDO� ��� D\DW� ���� GDQ� ����

75,3V�� \DQJ� PHUXSDNDQ� VDODK� VDWX� EDJLDQ�

perjanjian (annex�� \DQJ� GLKDVLONDQ� GDODP�

perjanjian WTO.

0HODOXL� LNODQ� \DQJ� JHQFDU�� QLODL� HNR-

nomi merek menjadi semakin mahal di mata 

NRQVXPHQQ\D�� ,QL� VHEDJDLPDQD� GLNDWDNDQ�

oleh Robert P. Merges, “When the adver-

tising are effective, consumers strongly as-

sociate the trademarks with the producer’s 

product. The trademarks come to embody 

DOO�RI�WKH�¿UP¶V�LQIRUPDWLRQDO�LQYHVWPHQWV´�9 

Merujuk pada Joint Recommendation Con-

cerning Provisions on the Protection of 

Well-Known Marks pada tanggal 29 Septem-

ber 1999, WIPO menegaskan tentang krite-

ria merek terkenal sebagai berikut: 

1. derajat pengetahuan umum atau penge-

QDODQ�PDV\DUDNDW�PHQJHQDL�PHUHN�WHU-

PDNVXG�GL�ELGDQJ�XVDKD�\DQJ�EHUVDQJ-

kutan;

��� ODPDQ\D�� GDQ� OXDVQ\D� ZLOD\DK� SHQ\H-

baran pemakaian merek termaksud;

��� ODPDQ\D� GDQ� OXDVQ\D� ZLOD\DK� SHQ\H�

baran promosi atas merek termaksud, 

termasuk pengiklanan atau publisitas 

GDQ� SHPDSDUDQ� SDGD� SHNDQ� UD\D� DWDX�

pameran, atas barang atau jasa untuk 

mana merek tersebut digunakan;

��� ODPDQ\D��GDQ�EDQ\DNQ\D�ZLOD\DK�SHQ�

GDIWDUDQ��GDQ�DWDX�SHUPRKRQDQ�SHQGDI-

WDUDQ� PHUHN� WHUPDNVXG�� \DQJ� PHQXQ-

jukkan penggunaan atau pengenalan 

atas merek termaksud;

9 Roberts P. Merges et. al., 2006, Intellectual Property in the New Technological Age, Aspen Publishers, New 

York, hlm. 533.
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5. catatan tentang keberhasilan penegakan 

hukum atas hak merek tersebut, 

SDGD� NKXVXVQ\D�� SHQJDNXDQ� WHQWDQJ�

keterkenalan merek tersebut oleh pihak 

\DQJ�EHUZHQDQJ��GDQ

��� QLODL� HNRQRPLV� \DQJ� WHUNDLW� GHQJDQ�

merek tersebut.10

0HQXUXW� *XQDZDQ� 6XU\RPXUFLWUR��

faktor-faktor tersebut di atas merupakan 

SHGRPDQ�EDJL�SLKDN�\DQJ�EHUZHQDQJ�XQWXN�

menentukan keterkenalan suatu merek, 

GDQ� EXNDQODK� SUDV\DUDW� XQWXN� SHQHQWXDQ�

NHWHUNHQDODQ��6HWLDS�NDVXV�KHQGDNQ\D�GLQLODL�

VHVXDL�GHQJDQ�NHDGDDQ�\DQJ�UHOHYDQ�GHQJDQ�

kasus tersebut. Untuk kasus tertentu mungkin 

VHPXD�IDNWRU�LWX�UHOHYDQ��GDODP�NDVXV�ODLQQ\D�

PXQJNLQ� KDQ\D� EHEHUDSD� IDNWRU� VDMD� \DQJ�

relevan. Bahkan mungkin juga dalam kasus 

ODLQQ\D��IDNWRU�IDNWRU�WHUVHEXW�WLGDN�UHOHYDQ��

dan keputusan mungkin didasarkan pada 

IDNWRU� WDPEDKDQ� ODLQ� \DQJ� WLGDN� WHUGDSDW�

GDODP�GDIWDU�WHUVHEXW�GL�DWDV��.DWD�NXQFLQ\D�

DGDODK� DSDELOD� DGD� NHVDQ� NHWHUNDLWDQ� \DQJ�

HUDW� DQWDUD� EDUDQJ� \DQJ� PHQJJXQDNDQ�

PHUHN�WHUVHEXW�GHQJDQ�SURGXVHQQ\D�GDQ�MLND�

SHPDNDLDQ� DWDX� SHQGDIWDUDQQ\D� ROHK� RUDQJ�

ODLQ� XQWXN� EDUDQJ� \DQJ� VHMHQLV� DWDX� \DQJ�

tidak sejenis sekalipun, akan merugikan 

kepentingan si pemilik merek terkenal 

(faktor confusion of business connection).11

Agar suatu merek menjadi merek 

WHUNHQDO�\DQJ�PDPSX�PHQXQMXNNDQ�MDPLQDQ�

kualitas atau reputasi suatu produk tertentu, 

PHUXSDNDQ�VXDWX�KDO�\DQJ�WLGDN�PXGDK�GDQ�

PHPHUOXNDQ�ZDNWX� \DQJ� FXNXS� ODPD� VHUWD�

ELD\D� \DQJ� WLGDN� VHGLNLW�� 0LVDOQ\D� &RFD�

Cola, merek minuman ringan dari Amerika 

Serikat memerlukan waktu 100 tahun, 

VHGDQJNDQ� 7R\RWD� GDQ� 0F'RQDOG� PDVLQJ�

masing memerlukan waktu 30 tahun dan 

40 tahun untuk menjadi merek terkenal. 

Jika suatu merek telah menjadi terkenal, 

PDND� PHUHN� WHUVHEXW� PHQMDGL� NHND\DDQ�

SHUXVDKDDQ�\DQJ�WLQJJL�QLODLQ\D��goodwill). 

Namun, keterkenalan tersebut akan meman-

FLQJ� SURGXVHQ� ODLQ� \DQJ� PHQMDODQNDQ�

perilaku bisnis curang untuk membajak 

DWDX�PHQLUXQ\D��+DO�LWX�VHPDWD�PDWD�NDUHQD�

GLGDVDUL� QLDW� \DQJ� EXUXN� XQWXN� PHUDXS�

NHXQWXQJDQ� \DQJ� EHVDU� GHQJDQ� PHUXJLNDQ�

pemilik merek terkenal.12

2.  Perlindungan Hukum terhadap 

Merek Terkenal

Meskipun merek telah diatur dalam 

880�� QDPXQ� GDODP� NHQ\DWDDQQ\D� SUDNWLN�

pelanggaran merek terus saja berlangsung. 

Pelanggaran terhadap merek terkenal telah 

meluas, bahkan dalam praktik perdagangan 

di Indonesia dewasa ini, dari tempat-tempat 

SHGDJDQJ� NDNL� OLPD� KLQJJD� GL� SOD]D� GDSDW�

dengan mudah dijumpai berbagai macam 

SURGXN� EDUDQJ� \DQJ� PHQJJXQDNDQ� PHUHN�

WHUNHQDO�� \DQJ� VHEHQDUQ\D� KDQ\D� WLUXDQ�

belaka. Sekedar contoh dapat dikemukakan 

untuk produk-produk celana dan baju 

ditemukan merek-merek terkenal seperti 

/HYL¶V�� <YHV� 6DLQW� /DXUHQW�� 9DOLQR�� *X\��

dan Pierre Cardin. Untuk jenis tas dijumpai 

merek terkenal seperti Gucci, Guess, Eintene 

Aigner, Calvin Klein, dan Charles Jordan. 

Semua barang tersebut dijual dengan harga 

10 *XQDZDQ�6XU\RPXUFLWR��op. cit. hlm. 6
11 William van Caenegem, op. cit., hlm. 237.
12 3UDVHW\R�+DGL�3XUZDQGRNR��op. cit., hlm. 5. 
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\DQJ�MDXK�OHELK�PXUDK�GLEDQGLQJNDQ�GHQJDQ�

EDUDQJ�\DQJ�DVOL�

0HUHN�PHUHN�WHUNHQDO�WHUVHEXW�EDQ\DN�

dijumpai di beberapa tempat antara lain di 

Koperasi INTAKO Tanggulangin Sidoarjo. 

Para pengusaha memakai merek-merek 

WHUNHQDO� WDQSD� VHL]LQ� SHPLOLNQ\D�� 3HUDVDDQ�

HJRLV� \DQJ� DGD� SDGD� GLUL� SHQJXVDKD�PHP-

buat mereka lupa diri dan tutup mata bah-

ZD�DSD�\DQJ�GLODNXNDQQ\D�PHUXSDNDQ�VXDWX�

pelanggaran terhadap hak merek orang 

ODLQ��$QHKQ\D��DSD�\DQJ�GLODNXNDQ�ROHK�SH�

QJXVDKD�WHUVHEXW�VHDNDQ�DNDQ�GLL]LQNDQ�ROHK�

SHPHULQWDK�GDHUDK�\DQJ�PHQMDGLNDQQ\D�VH-

bagai daerah binaan. Pada sisi lain, aparat 

penegak hukum juga bersikap permisif, se-

hingga pelanggaran itu terus berlanjut sam-

pai sekarang. Fakta itu menunjukkan bahwa 

pelanggaran terhadap merek terkenal sudah 

PHUXSDNDQ�KDO�\DQJ� WHUMDGL� UXWLQ� WDQSD�DGD�

VROXVLQ\D��3DGDKDO��880�WHODK�PHPEHULNDQ�

VROXVL�\DLWX�GHQJDQ�FDUD�PHPEXDW�SHUMDQMLDQ�

lisensi. Perjanjian lisensi tersebut merupa-

NDQ� DODVDQ� \DQJ� VDK� GDQ� OHJDO� XQWXN� PH-

PDNDL�PHUHN�RUDQJ�ODLQ��1DPXQ��PDV\DUDNDW�

enggan menempuh cara itu, karena mereka 

VXND�PHPDNDL� FDUD� SLQWDV� \DQJ�PHODQJJDU�

hukum.

6HQJNHWD� \DQJ� GLDNLEDWNDQ� ROHK� SH�

lang garan merek terkenal dalam dunia 

SHUGDJDQJDQ�WLGDN�WHUOHSDV�GDUL�DGDQ\D�LWLNDG�

buruk dari pelaku usaha untuk memenangkan 

persaingan dalam merebut pasar. Persaingan 

itu dilakukan secara tidak jujur dan tidak 

IDLU�� $NLEDWQ\D�� SHPLOLN� PHUHN� PHQGHULWD�

NHUXJLDQ��%HEHUDSD�GLDQWDUD�SHUEXDWDQ�\DQJ�

mengarah pada persaingan tidak sehat itu 

DGDODK�PHQJJXQDNDQ�PHUHN�\DQJ�VDPD�SDGD�

SRNRNQ\D� DWDX� VDPD� SDGD� NHVHOXUXKDQQ\D��

tindakan passing off, penjiplakan mentah-

mentah13 (slavish imitation/slaavse na-

bosting)�GDQ�VHEDJDLQ\D�

$NLEDW� GDUL� EDQ\DNQ\D� SHODQJJDUDQ�

terhadap merek terkenal dengan berbagai 

PDFDP� EHQWXNQ\D� WDGL�� GLSHUOXNDQ� DGDQ\D�

NRPLWPHQ� \DQJ� NXDW� GDUL� QHJDUD� XQWXN�

melindungi merek terkenal. Melalui Putus-

DQ� 1RPRU� ����3.�3GW������� 0DKNDPDK�

$JXQJ� WHODK� PHPEHULNDQ� NHSXWXVDQ� \DQJ�

tepat atas pelanggaran merek terkenal Prada 

\DQJ� GLPHQDQJNDQ� ROHK� 3UDGD� 6�$�� \DQJ�

berkedudukan di Luksemburg dan Italia, 

selaku pemilik merek terkenal dan Mah-

NDPDK� $JXQJ� PHQ\DWDNDQ� EDKZD� )DKPL�

%DEUD�\DQJ�EHUNHGXGXNDQ�GL�,QGRQHVLD�WHODK�

melakukan pelanggaran karena telah meng-

JXQDNDQ�PHUHN� \DQJ� VDPD� SDGD� SRNRNQ\D�

GHQJDQ� PHUHN� 3UDGD� \DQJ� DVOL�� 'HPLNLDQ�

juga dapat dilihat dalam putusan Mahkamah 

$JXQJ�1RPRU������.�3'7������GDODP�ND-

sus pemakaian merek Gucci, dalam putusan 

ini, Mahkamah Agung telah membatalkan 

SHQGDIWDUDQ� PHUHN� *XFFL� \DQJ� GLODNXNDQ�

oleh A.T. Soetedjo Hadinoto selaku tergu-

JDW� NDUHQD� WHODK�PHQGDIWDUNDQ�PHUHN� \DQJ�

PHQJDQGXQJ�SHUVDPDDQ�SDGD�SRNRNQ\D�GDQ�

SHUVDPDDQ� SDGD� NHVHOXUXKDQQ\D� GHQJDQ�

merek milik Guccio Gucci, S.P.A. selaku 

penggugat. Kedua kasus ini, tergugat jelas-

MHODV� WHODK�PHQGDIWDUNDQ�PHUHNQ\D� GHQJDQ�

PHQJJXQDNDQ� PHUHN� \DQJ� VDPD� GHQJDQ�

merek milik penggugat, sehingga pendaft-

DUDQQ\D�GLEDWDONDQ�ROHK�0DKNDPDK�$JXQJ��

13 ibid., hlm. 7.
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0HODOXL� SXWXVDQ� 1RPRU� ��.�

1�+DNL������� GDODP� NDVXV� %HQHWWRQ� 

0DKNDPDK�$JXQJ�MXJD�PHQ\DWDNDQ�EDKZD�

tergugat telah mendaftarkan merek dengan 

LWLNDG� EXUXN�� VHKLQJJD� SHQGDIWDUDQQ\D�

dibatalkan. Pendaftaran merek tergugat 

Benetton GLODQGDVL� LWLNDG� EXUXN� \DQJ�

mendompleng ketenaran merek terkenal 

milik penggugat, sehingga membingungkan 

PDV\DUDNDW�GDQ�NRQVXPHQ�

0HQXUXW� *XQDZDQ� 6XU\RPXUFLWUR��

perlindungan merek terkenal dalam 

SHUNHPEDQJDQQ\D�PHPSXQ\DL�FLUL�XQLYHUVDO�

\DQJ� GLGDVDUNDQ� SDGD� SHPLNLUDQ� EDKZD�

PHUHN� \DQJ� GLSURPRVLNDQ� VHFDUD� OXDV� ROHK�

SHPLOLNQ\D� VHKLQJJD�PHQMDGL� WHUNHQDO� OXDV�

di bidang usaha dan lingkungan konsumen 

\DQJ�EHUNHSHQWLQJDQ�VHEDJDL�PHUHN�EDUDQJ�

DWDX� MDVD� \DQJ� EHUPXWX� EDLN� GDQ� EDQ\DN�

digemari oleh konsumen di berbagai 

QHJDUD�� 8QWXN� LWX�� VH\RJ\DQ\D� WLGDN� GDSDW�

didaftarkan oleh orang atau badan hukum 

lain di negara lain di mana merek tersebut 

belum terdaftar, baik untuk barang atau jasa 

\DQJ� VHMHQLV� PDXSXQ� \DQJ� WLGDN� VHMHQLV�14 

.HUXJLDQ�\DQJ�GLGHULWD�ROHK�SHPLOLN�PHUHN�

\DQJ� DVOL� PXQJNLQ� EXNDQ� EHUXSD� NHUXJLDQ�

PDWHUL�ODQJVXQJ��PLVDOQ\D�SHQXUXQDQ�RP]HW�

penjualan, akan tetapi berupa penggerogotan 

citra atau image \DQJ� NKDV� GDUL� PHUHN�

terkenal tersebut. Akibat dari kerusakan citra 

dari suatu merek terkenal ini justru dirasakan 

VDQJDW� PHUXJLNDQ� SHPLOLNQ\D� NDUHQD� QLODL�

dari suatu merek itu ditentukan oleh citra 

PHUHN� WHUVHEXW� EDJL� SDUD� NRQVXPHQQ\D�15 

Itu tidak bisa dilepaskan bahwa dalam 

era persaingan global sekarang ini, merek 

PHPLOLNL�IXQJVL�\DQJ�VDQJDW�SHQWLQJ�GDODP�

strategi pencitraan dan pemasaran. 

Suatu merek terkenal akan sangat 

membantu pengusaha dalam bidang pe-

masaran. Hal itu disebabkan karena konsumen 

VXGDK� GHPLNLDQ� IDQDWLN� GDQ� SHUFD\D� SDGD�

PHUHN� \DQJ� EHUVDQJNXWDQ�� 2OHK� NDUHQD�

itu menurut Insan Budi Maulana, merek 

dianggap sebagai roh bagi produk barang 

atau jasa.16 Mengingat demikian penting 

arti dan peranan merek, sehingga Insan 

Budi Maulana mengatakan suatu produk 

\DQJ�WLGDN�PHPLOLNL�PHUHN�WHQWX�WLGDN�DNDQ�

dikenal atau dibutuhkan oleh konsumen. Di 

samping itu tentu juga akan membingungkan 

konsumen selaku pemakai atas suatu produk 

barang atau jasa tertentu.17 

Atas dasar alasan tersebut hak merek 

perlu dilindungi. Konsep perlindungan 

hukum terhadap hak merek tersebut 

PHQJDFX�SDGD�VLIDW�KDN�PHUHN�\DQJ�EHUVLIDW�

khusus (exclusive).18� +DN� NHEHQGDDQ� \DQJ�

VLIDWQ\D� PRQRSROL� WHUVHEXW� GDSDW� GLSDNDL�

ROHK� RUDQJ� ODLQ� GHQJDQ� L]LQ� GDUL� SHPLOLN�

PHUHN�� 3HODNVDQDDQQ\D� L]LQ� LWX� EHUXSD�

pemberian lisensi melalui perjanjian lisensi 

(licensing agreement).19 Lisensi menurut 

3DVDO� �� KXUXI� ��� 880� DGDODK� L]LQ� \DQJ�

diberikan oleh pemilik merek terdaftar 

14 *XQDZDQ�6XU\RPXUFLWUR��³3HUOLQGXQJDQ�0HUHN�7HUNHQDO�PHQXUXW�88�1R�����7DKXQ������WHQWDQJ�0HUHN´��

0DNDODK�SDGD�SHODWLKDQ�+.,�GL�)DNXOWDV�+XNXP�8QLYHUVLWDV�$LUODQJJD��6XUDED\D��������-XQL�������KOP����
15 ibid., hlm. 3.
16 Insan Budi Maulana, 1997, Sukses Bisnis Melalui Merek, Paten dan Hak Cipta��&LWUD�$GLW\D�%KDNWL��%DQGXQJ��

hlm. 60.
17 ibid., hlm. 61.
18 $QQH�)LW]JHUDOG�	�%ULDQ�)LW]JHUDOG��op. cit., hlm. 363.
19 0LFKDHO�3U\OHV��-HII�:DLQF\PHU��0DUWLQ�'DYLHV��������International Trade Law, LBC Information Services, 

6\GQH\��KOP������



1216XMDWPLNR, 3HUDQ�GDQ�$UWL�3HQWLQJ�3HUMDQMLDQ�/LVHQVL

kepada pihak lain melalui suatu perjanjian 

berdasarkan pada pemberian hak (bukan 

pengalihan hak) untuk menggunakan merek 

tersebut, baik untuk seluruh atau sebagian 

MHQLV�EDUDQJ�GDQ�DWDX�MDVD�\DQJ�GLGDIWDUNDQ�

GDODP� MDQJND� ZDNWX� GDQ� V\DUDW� WHUWHQWX��

Lisensi merek tersebut merupakan sarana 

bagi perlindungan hukum merek, di samping 

melalui undang-undang.20 Lisensi tersebut 

EHUIXQJL� XQWXN� PHQHURERV� HNVNOXVL¿WDV�

hak merek, agar orang lain dapat memakai 

suatu merek secara aman dan legal. Lisensi 

juga merupakan wujud kebebasan kehendak 

pemilik merek dalam mengeksploitasi hak 

HNVNOXVLIQ\D�� 3HPEXDWDQ� GDQ� SHODNVDQDDQ�

perjanjian lisensi didasarkan pada prinsip-

SULQVLS� SHUMDQMLDQ� \DQJ� WHUGDSDW� GDODP�

KXNXP� NRQWUDN� SDGD� XPXPQ\D�� 3ULQVLS�

prinsip itu menjadi landasan dan dasar hukum 

pembuatan dan pelaksanaan perjanjian 

lisensi. Oleh karena itu, prinsip-prinsip 

hukum kontrak memiliki peran penting dan 

PHQHQWXNDQ�WHUODNVDQDQ\D�SHUMDQMLDQ�OLVHQVL��

Namun fakta menunjukkan bahwa seringkali 

VXPEHU� SHUPDVDODKDQ� \DQJ� WHUMDGL� NDUHQD�

para pihak tidak menepati prinsip-prinsip 

LWX� \DQJ� WHUWXDQJ� GDODP� LVL� NRQWUDN�� 6DWX�

KDO�\DQJ�FXNXS�PHQGDVDU�EHUNDLWDQ�GHQJDQ�

SHUMDQMLDQ� OLVHQVL� PHUHN� WHUVHEXW� \DNQL�

PHUHN�\DQJ�EHUVDQJNXWDQ�KDUXVODK�WHUGDIWDU�

secara sah pada Kantor Direktorat Jenderal 

+.,� �'LUMHQ� +.,�� VHGDQJNDQ� PHUHN� \DQJ�

tidak terdaftar tidak dapat dilisensikan. 

Hal ini mengingat perlindungan merek di 

,QGRQHVLD�� KDQ\D� GLEHULNDQ� NHSDGD� PHUHN�

WHUGDIWDU�� %HUNDLWDQ� GHQJDQ� SHUV\DUDWDQ�

ini, menurut Ridwan Khairandi ditengarai 

EDKZD� EDQ\DN� PHUHN�PHUHN� WHUNHQDO� \DQJ�

EHUDVDO�GDUL�OXDU�QHJHUL�\DQJ�VHEDJLDQ�EHOXP�

terdaftar tetapi telah dilisensikan pada orang 

lain di Indonesia21�� .HDGDDQ� LQL� WHQWXQ\D�

sangat tidak menguntungkan bagi pemilik 

merek dan penerima lisensi, karena dilihat 

GDUL� DVSHN� SHUOLQGXQJDQ� KXNXPQ\D� VDQJDW�

lemah.

.RQWUDN� OLVHQVL� \DQJ� PHQMDGL� GDVDU�

ikatan hukum (alas hak) antara pemberi 

lisensi dan penerima lisensi seringkali 

dilanggar, sehingga timbul sengketa di 

DQWDUD� PHUHND� \DQJ� PHQ\DQJNXW� KDN� GDQ�

NHZDMLEDQ� \DQJ� WHODK� PHUHND� VHSDNDWL�

dalam kontrak lisensi, dengan demikian 

SULQVLS� LWLNDG� EDLN� \DQJ� GLDPDQDWNDQ� ROHK�

hukum kontrak terabaikan. Hal itu seperti 

\DQJ� WHUMDGL� GDODP� OLVHQVL� PHUHN� WHUNHQDO�

&DS� .DNL� 7LJD� \DQJ� VHNDUDQJ� VHGDQJ�

disidangkan di Pengadilan Niaga Jakarta 

Pusat.22 Sengketa ini disebabkan karena 

para pihak tidak membuat perjanjian secara 

lengkap dan jelas, sehingga menimbulkan 

sengketa di antara para pihak. Permasalahan 

\DQJ� EHUNDLWDQ� GHQJDQ� SHUMDQMLDQ� OLVHQVL�

merek terkenal tersebut menjadi sangat 

relevan untuk dikaji dan diteliti jika dikaitkan 

dengan pelanggaran merek terkenal.

3.  Aspek Sosial Lisensi Merek Terkenal

6HFDUD�ODQJVXQJ��OLVHQVL�\DQJ�GLODNXNDQ�

GL�EDQ\DN�QHJDUD�DNDQ�PHPEHULNDQ�GDPSDN�

SHUWXPEXKDQ�HNRQRPL�\DQJ�EDLN�EDJL�VXDWX�

20 $QQH�)LW]JHUDOG�	�%ULDQ�)LW]JHUDOG��op. cit., hlm. 6.
21 5LGZDQ�.KDLUDQGL��������³3HUOLQGXQJDQ�+XNXP�0HUHN�GDQ�3UREOHPDWLND�3HQHJDNDQQ\D´��Magister Hukum, 

Vol. 1, No. 1, 1 September, 2000, hlm. 46.
22 Hukum Online, 21 November 2008.
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negara. Negara akan memperoleh penghasilan 

GDUL� SDMDN� \DQJ� GLED\DU� ROHK� SHUXVDKDDQ�

SHQHULPD�OLVHQVL�GDQ�SDMDN�SHQJKDVLODQ�\DQJ�

GLED\DU�ROHK�WHQDJD�NHUMD�\DQJ�EHNHUMD��3DGD�

perspektif lain, lisensi akan mengurangi 

pengangguran dan memberikan lapangan 

kerja baru. Lisensi juga meningkatkan 

NHDKOLDQ�GDQ�NHWHUDPSLODQ�WHQDJD�NHUMD�\DQJ�

memiliki peranan penting bagi kemajuan 

suatu negara. Tenaga kerja merupakan 

VXPEHU�GD\D�PDQXVLD�\DQJ�ELVD�PHQJXEDK�

dan menumbuhkan perekonomian suatu 

QHJDUD��\DQJ�GLWXQMDQJ�SXOD�GHQJDQ�VXPEHU�

GD\D�DODP�\DQJ�FXNXS��3HQLQJNDWDQ�NXDOLWDV�

VXPEHU�GD\D�PDQXVLD�WHUVHEXW�GDSDW�GLFDSDL�

melalui perjanjian lisensi, karena dalam 

lisensi akan terjadi alih teknologi. Di bidang 

PHUHN�� OLVHQVL� \DQJ� EHUODQJVXQJ� ODPD�

akan memberikan pelajaran dan keahlian 

bagi penerima lisensi untuk mengadopsi 

GDQ� PHQJHPEDQJNDQ� SURGXN� XVDKD� \DQJ�

PDSDQ�� NKXVXVQ\D� MLND� \DQJ� GLOLVHQVLNDQ�

tersebut merupakan merek terkenal. Pasal 7 

SHUVHWXMXDQ�75,3V�GHQJDQ�WHJDV�PHQ\DWDNDQ�

bahwa sistem HKI dimaksudkan untuk 

“contribute to the promotion of technology, 

to the mutual advantage of producers and 

users of technological knowledge and a 

manner conductive to social and economic 

welfare, and to a balance of rights and 

obligations”. Jadi di samping amanat alih 

teknologi, terdapat pula pesan pembangunan 

itu juga berdimensi sosial.23 Dimensi 

ekonomi dan sosial dalam konteks ini 

adalah untuk meningkatkan pertumbuhan 

ekonomi suatu negara dengan memberikan 

DVSHN� VRVLDO� \DQJ� EHVDU� EDJL� PDV\DUDNDW�

EHUXSD�NHVHPSDWDQ�EHNHUMD�\DQJ�OD\DN��%DJL�

Indonesia, hal itu sangat penting, mengingat 

DQJND�SHQJDQJJXUDQ�\DQJ�PDVLK�WLQJJL�GDQ�

DQJND� SHUWXPEXKDQ� HNRQRPL� \DQJ� EHOXP�

besar jika dibandingkan dengan negara lain. 

Peluang untuk meningkatkan pertumbuhan 

ekonomi tersebut terbuka lebar dari perjanjian 

OLVHQVL��+DO�LWX�MXJD�\DQJ�GLSUHGLNVLNDQ�ROHK�

3HUXVDKDDQ�5RNRN�37��*XGDQJ�*DUDP�\DQJ�

akan memproduksi rokok Davidoff melalui 

lisensi. Diperkirakan lisensi tersebut angka 

menampung tenaga kerja sekitar 200 orang 

GLWDPEDK�ULEXDQ�SHWDQL�WHPEDNDX�\DQJ�DNDQ�

memasok bahan baku dan memberikan 

kontribusi penerimaan negara melalui cukai 

sebesar US$4 miliar.24

3HUMDQMLDQ� OLVHQVL� PHUHN� \DQJ� SDOLQJ�

EDQ\DN� GLODNXNDQ� DGDODK� WHUKDGDS� PHUHN�

terkenal, hal ini karena merek terkenal 

memiliki beberapa kelebihan. Suatu merek 

\DQJ� PHQMDGL� PHUHN� WHUNHQDO� PHQMDGL�

andalan pengusaha dalam memenangkan 

SHUVDLQJDQ� \DQJ� VHPDNLQ� NHWDW�� )DNWD� LWX�

PHQ\HEDENDQ�PHUHN�PHUHN�WHUNHQDO�PHQMDGL�

LQFDUDQ�SHPDOVXDQ�GDQ�SHQ\DODKJXQDDQ�EDJL�

SLKDN�SLKDN�\DQJ�EHULWLNDG�EXUXN��

Sebagai bagian dari HKI, hak merek 

PHUXSDNDQ� KDN� \DQJ� EHUVLIDW� NKXVXV�� +DN�

NKXVXV� WHUVHEXW� SDGD� GDVDUQ\D� EHUVLIDW�

eksklusif GDQ� PRQRSROL� \DQJ� KDQ\D� GDSDW�

dilaksanakan oleh pemilik hak, sedangkan 

RUDQJ�ODLQ�WLGDN�EROHK�XQWXN�PHQJJXQDNDQQ\D�

WDQSD� VHL]LQ� SHPLOLNQ\D�25 Konsep bahwa 

23 $KPDG�=HQ�8PDU�3XUED��³+DN�DWDV�.HND\DDQ�,QWHOHNWXDO´��0DNDODK�SDGD�6HPLQDU�.RQWUDN�NRQWUDN�.RPHUVLO�

di Indonesia, diselenggarakan oleh Sigma Conference, Jakarta, 21 Nopember 2000, hlm.1.
24 Hukum Online, 11 Oktober 2009.
25 $QQH�)LW]JHUDOG�	�%ULDQ�)LW]JHUDOG��������Intellectual Property in Principle��/DZ�%RRN�&R���6\GQH\��KOP��

363.
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KDN� PHUHN� \DQJ� EHUVLIDW� NKXVXV� WHUVHEXW�

perlu dilindungi sesuai dengan pengertian 

KDN� VHEDJDLPDQD� \DQJ� GLNHPXNDNDQ� ROHK�

Soedikno Mertokusumo, bahwa hak itu 

DGDODK� NHSHQWLQJDQ� \DQJ� GLOLQGXQJL� ROHK�

hukum, sedangkan kepentingan adalah 

WXQWXWDQ� SHURUDQJDQ� DWDX� NHORPSRN� \DQJ�

diharapkan untuk dipenuhi.26 Hal itu sesuai 

SXOD� GHQJDQ� DSD� \DQJ� GLNDWDNDQ� ROHK�

Achmad Zen Umar Purba bahwa sebagai 

bagian dari HKI, hak merek itu bagian 

GDUL� KDN� RE\HN� NHND\DDQ� �property), dan 

sebagai hak, hak merek merupakan harta 

atau aset EHUXSD�EHQGD�\DQJ�WLGDN�EHUZXMXG�

(intangible asset).27

4.  Lisensi Sebagai Sarana Perlindungan 

Hukum Merek Terkenal

Lisensi merupakan salah satu stra-

tegi untuk mengeksploitasi HKI.28 Hak 

merek sebagai bagian dari HKI juga bisa 

GLHNVSORLWDVL� ROHK� SHPLOLNQ\D� PHODOXL�

perjanjian lisensi. Eksploitasi hak merek 

tersebut merupakan perwujudan dari hak 

HNRQRPL�\DQJ�WHUGDSDW�GL�GDODPQ\D��0HODOXL�

lisensi, pemilik hak merek memperoleh 

NHXQWXQJDQ�\DQJ�EHVDU��'L�VDPSLQJ�OLVHQVL��

PHQXUXW� 5REHUW� &�� 0HJDQW]� SHPLOLN� KDN�

merek juga dapat memperoleh keuntungan 

GHQJDQ� PHQMXDO� KDN� PHUHNQ\D�29 Namun 

DGD� SHUEHGDDQ� GL� DQWDUD� NHGXDQ\D�� \DNQL�

kalau melalui lisensi pemilik hak merek 

PDVLK� ELVD� PHQJJXQDNDQ� KDN� PHUHNQ\D�

untuk memproduksi barang atau jasa, 

VHGDQJNDQ�NDODX�PHQMXDOQ\D��LD�WLGDN�GDSDW�

ODJL� PHQJJXQDNDQ� KDN� PHUHNQ\D�� +DN�

PHUHNQ\D�WHODK�EHUSLQGDK�SDGD�SHPEHOL��+DO�

itu sesuai dengan pengertian lisensi merek 

sebagaimana terdapat dalam Pasal 1 angka 

13 UUM:

Lisensi adalah izin yang diberikan 

oleh pemilik Merek terdaftar kepada 

pihak lain melalui suatu perjanjian ber-

dasarkan pada pemberian hak (bukan 

pengalihan hak) untuk menggunakan 

Merek tersebut, baik untuk seluruh atau 

sebagian jenis barang dan/atau jasa 

yang didaftarkan dalam jangka waktu 

dan syarat tertentu.

Pengertian tersebut memberikan pen-

MHODV�DQ�EDKZD�OLVHQVL�PHUHN�VLIDWQ\D�EXNDQ�

PHQJDOLKNDQ� KDN� PHUHN�� PHODLQNDQ� KDQ\D�

bersifat memberikan hak saja. Lisensi merek 

merupakan bagian dari hak eksklusif merek, 

\DNQL�KDN�XQWXN�PHQJJXQDNDQ�PHUHN�\DQJ�

bersangkutan untuk memproduksi barang 

dan atau jasa dan hak untuk memberi ijin 

pada pihak lain untuk menggunakan merek 

\DQJ�EHUVDQJNXWDQ��3HPEHULDQ�LMLQ�LWX�GDODP�

bentuk lisensi. Pengertian lisensi dalam 

Black’s Law Dictionary sebagai berikut:30

..... a personal privilege to do some 

particular act or series of acts on land 

without possessing any estate or interest 

therein, and is ordinarily revocable at 

the will of the licensor and is not as-

signable. The permission by competent 

authority to do an act which, without 

26 Soedikno Mertokusumo, 1989, Mengenal Hukum��/LEHUW\��<RJ\DNDUWD��KOP�����
27 Achmad Zen Umar Purba, 2005, Hak Kekayaan Intelektual Pasca TRIPs, Alumni, Bandung, hlm. 41.
28 5REHUW�&��0HJDQW]��������How to License Technology��-RKQ�:LOH\�	�6RQV��,QF��KOP���
29 ibid.
30 +HQU\�&DPSEHOO�%ODFN��0$��������Black Law Dictionary, West Publishing Co, St. Paul Mini, hlm.634.
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such permission would be illegal, a 

trespass, a tort, or otherwise not al-

ORZDEOH��&HUWL¿FDWH� RU� WKH� GRFXPHQW�

itself which gives permission. Leave to 

do thing which licensor could prevent. 

Permission to do a particular thing, to 

exercise a certain privilege or to carry 

on a particular business or to pursue a 

certain occupation.

0HQXUXW� *XQDZDQ� :LGMD\D�� OLVHQVL�

adalah suatu bentuk hak untuk melakukan 

satu atau serangkaian tindakan atau per-

EXDWDQ�� \DQJ� GLEHULNDQ� ROHK� PHUHND� \DQJ�

EHUZHQDQJ�GDODP�EHQWXN�L]LQ��7DQSD�DGDQ\D�

L]LQ�WHUVHEXW��PDND�WLQGDNDQ�DWDX�SHUEXDWDQ�

WHUVHEXW�PHUXSDNDQ�WLQGDNDQ�\DQJ�WHUODUDQJ��

\DQJ� WLGDN� VDK�� GDQ� PHUXSDNDQ� SHUEXDWDQ�

melawan hukum.31 Lebih lanjut lagi, melalui 

OLVHQVL� SHQJXVDKD�PHPEHULNDQ� L]LQ� NHSDGD�

suatu pihak untuk membuat produk tersebut 

\DQJ� DNDQ� GLMXDO�� ,]LQ� XQWXN� PHPEXDW�

produk tersebut bukan diberikan cuma-cuma. 

Sebagai imbalan dari pembuatan produk 

GDQ� DWDX� ELDVDQ\D� MXJD�PHOLSXWL� KDN� XQWXN�

PHQMXDO� SURGXN� \DQJ� GLKDVLONDQ� WHUVHEXW��

SHQJXVDKD�\DQJ�PHPEHUL� L]LQ�PHPSHUROHK�

SHPED\DUDQ� \DQJ� GLVHEXW� GHQJDQ� UR\DOWL�32 

%HVDUQ\D�UR\DOWL�LQL�VHODOX�GLNDLWNDQ�GHQJDQ�

EDQ\DNQ\D� DWDX� EHVDUQ\D� MXPODK� SURGXN�

\DQJ�GLKDVLONDQ�GDQ�DWDX�GLMXDO�GDODP�VXDWX�

kurun waktu tertentu. 

%HWV\� $QQ� 7RIÀHU� GDQ� -DQH� ,PEHU�

PHPEHULNDQ� GH¿QLVL� OLVHQVL� VHEDJDL�

berikut:33

Contractual agreement between two 

business entities in which licensor per-

mits the licensee to use a brand name, 

patent or other proprietary right, in 

exchange for a fee or royalty. Licens-

LQJ�HQDEOHV�WKH�OLFHQVRU�WR�SUR¿W�IURP�

the skills, expansion capital, or other 

capacity of the licensee. Licensing is 

often used by manufactures to enter 

foreign markets in which they have no 

H[SHUWLVH�� 7KH� OLFHQVHH� EHQH¿WV� IURP�

the name recognition and creativity of 

the licensor. 

Menurut John Shijian Mo lisensi adalah 

“a contractual arrangement pursuant to 

which a party, commonly known as licensor, 

grants unto another party, the licensee, the 

right to use the licensor’s patents, know-

how and/or trademarks in connection with 

the manufacturing and/or distribution of 

certain product”.34 Berdasarkan pengertian 

itu, dapat disimpulkan bahwa dalam 

SHUMDQMLDQ� OLVHQVL� PHOLEDWNDQ� DGDQ\D�

perjanjian (kontrak tertulis) dari pemberi 

lisensi dan penerima lisensi. Perjanjian 

ini sekaligus merupakan bukti pemberian 

L]LQ� GDUL� SHPEHUL� OLVHQVL� NHSDGD� SHQHULPD�

lisensi untuk menggunakan nama dagang, 

SDWHQ�DWDX�KDN�PLOLN�ODLQQ\D��+DN�.HND\DDQ�

Intelektual).35 Perjanjian lisensi tersebut 

dilaksanakan berdasarkan prinsip-prinsip 

hukum perjanjian sebagaimana diatur dalam 

Burgerlijk Wetboek (BW).

31 *XQDZDQ�:LGMD\D������, Lisensi��5DMD*UD¿QGR�3HUVDGD��-DNDUWD��KOP����
32 ibid.
33 %HWV\�$QQ�7RIÀHU�GDQ�-DQH�,PEHU��������Dictionary of Marketting Terms, New York: Barrons Educational 

6HULHV��,QF��GLNXWLS�GDODP�*XQDZDQ�:LGMD\D��ibid. hlm. 9.
34 John Shijian Mo, 2003, International Commercial Law, LexisNexis Butterworths, Australia, hlm. 193.
35 *XQDZDQ�:LGMD\D��op. cit., hlm. 9.
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Pelaksanaan perjanjian lisensi men-

V\DUDWNDQ� EDLN� SHPEHUL� OLVHQVL� PDXSXQ�

penerima lisensi harus melaksanakan 

SUHVWDVLQ\D�VHFDUD�VHLPEDQJ��-LND�SHUMDQMLDQ�

lisensi merek dibuat dengan tujuan 

SHQ\DODKJXQDDQ� KDN� HNVNOXVLI� KDN� PHUHN��

perjanjian itu dapat dibatalkan berdasarkan 

prinsip umum hukum perjanjian.36� 3HQ\D�

ODKJXQDDQ� KDN� WHUVHEXW� SDGD� XPXPQ\D�

GLNDLWNDQ� GHQJDQ� WLGDN� GLSHQXKLQ\D� VDODK�

VDWX� V\DUDW� VDKQ\D� SHUMDQMLDQ� VHEDJDLPDQD�

diatur dalam Pasal 1320 BW. Pasal tersebut 

PHQJDWXU�PHQJHQDL�V\DUDW�VDKQ\D�SHUMDQMLDQ�

\DQJ�PHOLSXWL�

1. kesepakatan untuk mengikatkan diri;

2. kecakapan untuk membuat perjanjian;

3. objek tertentu; dan

��� NDXVD�VHEDJDL�WXMXDQ�\DQJ�GLSHUEROHKNDQ�

oleh hukum.

6\DUDW� \DQJ� GLODQJJDU� EHUNHQDDQ� GH�

QJDQ�SHQ\DODKJXQDDQ�NHDGDDQ�DGDODK�V\DUDW�

NHVHSDNDWDQ� NDUHQD� GLDQJJDS� WLGDN� DGDQ\D�

SHUQ\DWDDQ� NHKHQGDN� \DQJ� EHEDV� NHWLND�

memberikan kesepakatan. Untuk itu, menurut 

5DKPL� -HQHG� SLKDN� \DQJ� GLUXJLNDQ� GDSDW�

mengajukan pembatalan bilamana ia tidak 

dapat menghendaki perjanjian tersebut dan 

\DQJ�EHUVDQJNXWDQ�KDUXV�PHPEXNWLNDQ�37

��� EDKZD� SLKDN� ODLQ� WHODK� PHQ\DODKJX-

QDNDQ� NHVHPSDWDQ� \DQJ� GDSDW� EHUXSD�

kesempatan karena keunggulan ekono-

mi ataupun keunggulan kejiwaan; dan

2. bahwa ia mengalami kerugian.

.HGXD� V\DUDW� WHUVHEXW� EHUVLIDW� NXPX�

latif dan merupakan hubungan kausal satu 

VDPD�ODLQ��3DGD�VLWXDVL�VHSHUWL�LWX��V\DUDW�\DQJ�

utama adalah penggugat harus dirugikan 

DNLEDW�SHQ\DODKJXQDDQ�NHDGDDQ�WHUVHEXW�38

C. Kesimpulan

Mengingat perlindungan hukum ter-

KD�GDS� PHUHN� NKXVXVQ\D� PHUHN� WHUNHQDO�

masih lemah, pemerintah perlu melakukan 

VXDWX� WLQGDNDQ� \DQJ� PHQJDUDK� SDGD� XVDKD�

perlindungan tersebut. Hal itu bisa dilakukan 

dengan cara menerbitkan keppres tentang 

lisensi merek sebagai salah satu sarana 

perlindungan terhadap merek terkenal. 

Keppres tentang lisensi tersebut merupakan 

DPDQDW� \DQJ� WHUNDQGXQJ� GL� GDODP� 880��

6HODLQ� LWX�� SHUDWXUDQ� SHPHULQWDK� \DQJ�

mengatur tentang merek terkenal perlu segera 

dibuat agar dapat membantu penegakan 

hukum terkait tindakan pelanggaran terhadap 

merek terkenal.

36 Rahmi Jened, 2007, Hak Kekayaan Intelektual Penyalahgunaan Hak Eksklusif, $LUODQJJD�8QLYHUVLW\�3UHVV��

6XUDED\D��KOP������
37 ibid.
38 ibid., hlm. 237.
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