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ABSTRAK

Pendidikan merupakan hal yang sangat penting bagi masyarakat Indonesia dan harus
dikembangkan dari masa ke masa demi keberlangsungan hidup suatu bangsa. Setiap
institus pendidikan dituntut untuk senantiasa meningkatkan pelayanan pendidikan
mereka. Banyak hal yang dapat dilakukan untuk menunjang kegiatan peningkatan
pelayanan pendidikan sebuah institusi, salah satunya yaitu dengan melakukan
komunikasi pemasaran melalui kegiatan kampanye kreatif iklan sebagai bentuk
promosi dan pemerekan. Melihat hal tersebut, penulis tertarik untuk membuat tugas
karya akhir berupa kampanye iklan kreatif untuk merek Program Studi Ilmu
Komunikasi Universitas Bakrie (Prodi Ilkom UB) sebagai salah satu program studi
unggulan di Universitas Bakrie. Tugas karya akhir ini ditujukan untuk membangun
awareness masyarakat akan Program Studi Ilmu Komunikasi Universitas Bakrie
berdasarkan teori AISDALSLove (Attention, Interest, Search, Desire, Action, Like,
Share, Love), dengan menggunakan strategi creative brand publicity. Kampanye iklan
ini disebarluaskan melalui media online dengan memanfaatkan media sosia yang
sedang banyak digemari masyarakat seperti Twitter, Facebook, Blog, Youtube, dan
website.
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ABSTRACT

Education is very important for the people in Indonesia, and should be devel oped
from time to time for the sake of the survival of a nation. Each educational institution
Is required to continuously improve their educational services. Many things can be
done to support the improvement of educational services of an institution, one of
which is to conduct marketing communications through advertising such as creative
campaign activities as a form of promotion and branding. Seeing this, the authors are
interested in making the final work in the form of creative ads campaign for the
Department of Communication Science, Bakrie University (Prodi Ilkom UB) as one of
the main program at the Universitas Bakrie. The final work isintended to build brand
awareness of Prodi Ilkom UB based on the theory of AISDALS ove (Attention,
Interest, Search, Desire, Action, Like, Share, Love), with creative brand publicity
strategy. The campaign will be distributed through online media by utilizing social
media such as Twitter, Facebook, Blog, Youtube, and website.
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