
ABSTRACT 

 

The purpose of this study was to investigate the effect of product innovation and 
advertising messages on purchasing decisions by using case studies of the Sony 
Xperia Z1. The concept of product innovation, advertising messages and purchasing 
decisions are taken from a variety of sources. Primary data and secondary data were 
collected for this study. Secondary data were obtained from journals, books and 
articles while primary data was obtained from a questionnaire designed by the authors 
of this study are directly distributed to the respondents. Respondents used are 
respondents aged at least 17 years and had been a Sony Xperia consumer in Jakarta. 
By using purposive sampling obtained 200 respondents who meet the criteria. 
Validity and reliability conducted to test the instrument in this study. Statistical data 
were processed using SPSS version 17 with multiple linear regression analysis were 
applied to test the hypothesis that was created. Results of the study showed that 
product innovation has a positive and significant impact on purchasing decisions with 
t value of 3.290. Advertising messages do not have a significant positive influence on 
purchasing decisions with t value of 1.408. Product innovation and advertising 
messages simultaneously have a positive and significant impact on purchasing 
decisions with a value of 9.876 and has the determination f 9.1% with a probability of 
5%. 
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ABSTRAKSI 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk meneliti pengaruh dari inovasi produk dan 
pesan iklan terhadap keputusan pembelian dengan menggunakan studi kasus dari 
Sony Xperia Z1. Konsep dari inovasi produk, pesan iklan dan keputusan pembelian 
diambil dari berbagai macam sumber. Data primer dan data sekunder dikumpulkan 
untuk penelitian ini. Data sekunder diperoleh dari jurnal, buku dan artikel sedangkan 
data primer diperoleh dari kuesioner yang dibuat penulis untuk penelitian ini dengan 
disebarkan kepada responden secara langsung. Responden yang digunakan adalah 
responden yang berusia minimal 17 tahun dan pernah menjadi konsumen Sony Xperia 
di Jakarta. Dengan menggunakan purposive sampling diperoleh 200 responden yang 
memenuhi kriteria. Validitas dan reliabilitas dilakukan untuk menguji instrumen 
dalam penelitian ini. Data statistik diolah dengan menggunakan program SPSS versi 
17 dengan analisis regresi linear berganda yang diterapkan untuk menguji hipotesis 
yang diciptakan. Hasil dari penelitian menunjukan bahwa inovasi produk memiliki 
pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai t sebesar 
3,290. Pesan iklan tidak memiliki pengaruh positif yang signifikan terhadap 
keputusan pembelian dengan nilai t sebesar 1,408. Inovasi produk dan pesan iklan 
secara simultan memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 
pembelian dengan nilai f 9,876 dan memiliki determinasi 9,1% dengan probabilitas 
5%. 

 

Keywords : Marketing, Inovasi Produk, Pesan Iklan, Keputusan Pembelian, 
Sony Xperia Z1 
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