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:BSTR:CT 
 

The research aims to: (1) investigate influence of price discount and store atmosphere on impulse buying; (2) 

investigate the influence of price discount on impulse buying; (3) investigate the influence of store atmosphere 

on impulse buying. The research method was conducted by explanatory research with quantitative approach. 

The sample that used in this research was 112 respondent from consumer Hypermart Malang Town Square. 

Data collection that used in this research is survey method. Data analysis technique involves descriptive 

analysis, inferential statistic and multiple linear regression analysis. The result of research indicates that 

price discount and store atmosphere simultaneously and significantly influence on impulse buying as shown 

by F-significance rata <.����������������DQG�$GMXVWHG�5�6TXDUH�LV��������,W�PHDQV�WKDW�WKH�FRQWULEXWLRQ�RI�

price discount and store atmosphere to impulse buying is 55,1%. Whereas the remaining 44,9% are explained 

by other variables beyond this research. Partially, price discount variable and store atmosphere variable 

significantly influential to impulse buying.  

K_yword : Pric_ Discount, Stor_ :tmosph_r_, Impuls_ Buying 

 

 

:BSTR:K 

 

P_n_litiZn ini b_rtujuZn untuk m_nj_lZskZn p_ngZruh: (1) p_ngZruhpric_ discount dZn stor_ Ztmosph_r_ 

t_rhZdZp impuls_ buying; (2) p_ngZruh pric_ discount t_rhZdZp impuls_ buying; (3) p_ngZruh stor_ Ztmosph_r_ 

t_rhZdZp impuls_ buying. J_nis p_n_litiZn yZng digunZkZn pZdZ p_n_litiZn ini ZdZlZh _xplZnZtory r_s_Zrch 

d_ngZn m_nggunZkZn p_nd_kZtZn kuZntitZtif. SZmp_l yZng diZmbil s_bZnyZk 112r_spond_n yZng m_rupZkZn 
konsum_n Hyp_rmZrt MZlZng Town SquZr_. M_tod_ p_ngumpulZn dZtZ yZng digunZkZn ZdZlZh ku_sion_r. 
:nZlisis dZtZ yZng digunZkZn pZdZ p_n_litiZn ini ZdZlZh ZnZlisis d_skriptif dZn stZtistik inf_r_nsiZl d_ngZn 
m_nggunZkZn ZnZlisis r_gr_si lini_r b_rgZndZ. HZsil p_n_litiZn ini m_nunjukkZn bZhwZ vZriZb_l pric_ discount 

dZn stor_ Ztmosph_r_s_cZrZ b_rsZmZ-sZmZ b_rp_ngZruh signifikZn t_rhZdZp impuls_ buyingyZng dZpZt dilihZt 
dZri nilZi signifikZnsi F < .�\Zitu 0,000 < 0,05 dZn nilZi :djust_d R SquZr_ s_b_sZr 0,551. HZl ini m_nunjukkZn 
bZhwZ kontribusi vZriZb_l pric_ discount dZn stor_ Ztmosph_r_ ZdZlZh s_b_sZr 55,1% s_dZngkZn sisZnyZ 
44,9% dij_lZskZn ol_h vZriZb_l lZin yZng tidZk dij_lZskZn ol_h p_n_litiZn ini. S_cZrZ pZrsiZl vZriZb_l pric_ 

discount d_ngZn tingkat signifikansi sebesar 0,000 dZn vZriZb_l stor_ Ztmosph_r_ d_ngZn dengan tingkat 
signifikansi sebesar 0,000 b_rp_ngZruh s_cZrZ signifikZn t_rhZdZp vZriZb_l impuls_ buying.  

KZtZ Kunci : Pric_ Discount, Stor_ :tmosph_r_, Impuls_ Buying 
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P?ND:HULU:N 

P_rtumbuhZn _konomi di Indon_siZ yZng 
s_cZrZ t_rus m_n_rus t_rjZdi, m_njZdikZn Indon_siZ 
pZsZr yZng cukup pot_nsiZl di :siZ T_nggZrZ. PDB 
p_r kZpitZ Indon_siZ US$ 3.500 m_lZmpZui n_gZrZ 
p_sZing di :s_Zn s_p_rti FilipinZ dZn 
Vi_tnZm.JumlZh rumZh tZnggZ di Indon_siZ d_ngZn 
ZnggZrZn b_lZnjZ tZhunZn b_rkisZr US$ 5.000-US$ 
15.000 dip_rkirZkZn m_luZs dZri 36% pZdZ sZZt ini 
m_njZdi 58% pZdZ 2020. L_bih dZri 60 jutZ 
p_nduduk b_rp_nghZsilZn r_ndZh diproy_ksikZn 
b_rgZbung d_ngZn k_lZs m_n_ngZh di d_kZd_ 
m_ndZtZng, dZn m_ndorong p_rmintZZn konsum_n 
s_mZkin kuZt. TotZl pZsZr industri consum_r goods 
di Indon_siZ pZdZ 2030 dip_rkirZkZn US$ 810 miliZr 
(DuniZ Industri, 2016). 

Kondisi pZsZr di Indon_siZ m_rupZkZn sZlZh 
sZtu hZl yZng m_mp_ngZruhi p_rk_mbZngZn usZhZ 
rit_l di Indon_siZ. HZl t_rs_but jugZ m_mp_ngZruhi 
p_ningkZtZn p_rmintZZn ZtZs bZrZng dZn jZsZ rit_l. 
B_rk_mbZngnyZ p_rusZhZZn-p_rusZhZZn rit_l 
m_njZdikZn usZhZ rit_l s_mZkin komp_titif. 
P_rsZingZn p_rusZhZZn rit_l pun dZpZt dikZtZkZn 
k_tZt kZr_nZ r_ndZhnyZ dif_r_nsiZsi produk yZng 
dib_rikZn.  

:sosiZsi P_ngusZhZ Rit_l Indon_siZ 
m_ng_mukZkZn bZhwZ pZdZ tZhun 2007 hinggZ 
tZhun 2011 jumlZh g_rZi usZhZ rit_l di Indon_siZ 
m_ngZlZmi p_rtumbuhZn rZtZ-rZtZ s_kitZr 17,57% 
p_r tZhun. JumlZh g_rZi hyp_rmZrk_t dZri hZnyZ 99 
pZdZ tZhun 2007 m_ningkZt m_njZdi 154 pZdZ tZhun 
2010 (Indon_siZn Comm_rciZl N_wsl_tt_r, 2011). 
K_tuZ Umum :prindo, Roy N MZnd_y, m_ngZtZkZn 
bZhwZ pZdZ tZhun 2015 t_rjZdi p_nurunZn p_njuZlZn 
s_kitZr 8% d_ngZn totZl nilZi p_njuZlZn s_b_sZr Rp 
181 triliun, s_dZngkZn pZdZ tZhun 2016 t_rjZdi 
p_ningkZtZn p_njuZlZn s_kitZr 10% d_ngZn totZl 
nilZi  p_njuZlZn s_b_sZr Rp 200 triliun (JuliZnto, 
2016).  

K_butuhZn konsum_n dZlZm m_m_nuhi 
k_butuhZnnyZ s_hZri-hZri s_mZkin b_sZr. 
Sup_rmZrk_t sZjZ tidZk cukup, s_dZngkZn p_rlu 
didirikZn hyp_rmZrk_t, s_buZh kons_p b_lZnjZ 
d_ngZn kol_ksi bZrZng yZng ditZwZrkZn jZuh l_bih 
l_ngkZp. UtZmi (2014:15) m_nyZtZkZn bZhwZ 
sup_rmZrk_t iZlZh toko rit_l yZng m_lZyZni 
p_njuZlZnZn mZkZnZn, dZging, s_rtZ produk-produk 
mZkZnZn lZinnyZ, s_rtZ m_lZkukZn p_mbZtZs 
p_njuZlZn pZdZ produk-produk nonmZkZnZn, 
s_dZngkZn hyp_rmZrk_t iZlZh suZtu kons_p 
p_rtokoZn yZng sZngZt b_sZr dZn m_rupZkZn s_buZh 
wujud bZru dZri sup_rmZrk_t di mZnZ di dZlZmnyZ 
t_rs_diZ b_rbZgZi k_butuhZn yZng l_ngkZp mulZi 
dZri k_butuhZn mZkZnZn, pZkZiZn, ZlZt-ZlZt 

k_cZntikZn, ZlZt-ZlZt rumZh tZnggZ, dZn lZin-
lZin.DiIndon_siZ, b_rbZgZi hyp_rmZrk_t ditZwZrkZn 
k_pZdZ mZsyZrZkZt, sZlZh sZtunyZ ZdZlZh 
Hyp_rmZrt. P_rjZlZnZn Hyp_rmZrt m_rintis 
usZhZnyZ di Indon_siZ tidZk bisZ dikZtZkZn singkZt. 
Hyp_rmZrt yZng mulZi b_rop_rZsi pZdZ tZhun 2004, 
kZlZ itu hZdir s_bZgZi p_rit_l pZling bungsu, yZng 
k_mudiZn m_ng_jZr k_t_rtinggZlZnnyZ  untuk 
m_nunjukkZn k_pZdZ publik bZhwZ p_rit_l Zsli 
Indon_siZ mZmpu b_rsZing d_ngZn p_rit_l Zsing. 
Hyp_rmZrt yZng m_rupZkZn sZlZh sZtu hyp_rmZrk_t 
yZng s_ring m_mb_rikZn discount/potongZn hZrgZ 
m_nyZjikZn kons_p bZru yZng b_rnZmZ Hyp_rmZrt 
G7 yZng m_n_kZnkZn duZ k_unggulZn komp_titif 
rit_l yZitu _fisi_nsi biZyZ dZn k_nyZmZnZn, 
s_rtZm_miliki sk_mZ wZrnZ bZru dZn signZg_ 

int_rior yZng t_lZh ditingkZtkZn (Hyp_rmZrt, 
www.hyp_rmZrt.co.id).  

PilihZn toko rit_l yZng bZnyZk ditZwZrkZn 
k_pZdZ konsum_n m_mbuZt p_ngusZhZ toko rit_l itu 
s_ndiri hZrus b_rlombZ m_nZrik minZt dZn p_rhZtiZn 
dZri konsum_n. CZrZ yZng dZpZt ditZwZrkZn ol_h 
p_rusZhZZn ZntZrZ lZin m_lZkukZn promosi 
p_njuZlZn. M_nurut P_t_r dZn Olson (2014Z:209) 
p_mZsZr p_rcZyZ bZhwZ promosi p_njuZlZn mZmpu 
m_mp_rkuZt hubungZn-hubungZn konsum_n-m_r_k 
s_rtZ m_miliki _f_k yZng l_bih kuZt t_rhZdZp 
p_rilZku p_mb_liZn lZngsung dZn k_b_rhZsilZn 
m_r_k. SZlZh sZtu j_nis promosi p_njuZlZn yZng 
dZpZt dilZkukZn ZdZlZh m_mb_rikZn pric_ discount 
(potongZn hZrgZ) k_pZdZ konsum_n. HZl ini 
dilZkukZn kZr_nZ hZrgZ m_njZdi krit_riZ yZng 
p_nting dZlZm m_n_ntukZn pilihZn dZlZm 
m_lZkukZn p_mb_liZn, yZng s_lZnjutnyZ 
m_ningkZtkZn k__f_ktifZn promosi p_njuZlZn itu 
s_ndiri, yZng s_ring kZli didZsZrkZn pZdZ 
p_ngurZngZn hZrgZ ZtZu pric_ discount (P_t_r dZn 
Olson, 2014Z:209).  Pric_ discount dZpZt m_nZrik 
minZt p_lZnggZn yZng ZkhirnyZ m_nimbulkZn 
p_mb_liZn tidZk t_r_ncZnZ (impuls_ buying) kZr_nZ 
p_lZnggZn s_ndiri ZkZn m_rZsZ m_ndZpZtkZn 
k_untungZn d_ngZn ZdZnyZ pric_ discount yZng 
dib_rikZn ol_h toko rit_l.  

HZl lZinnyZ yZng pZtut dip_rtimbZngkZn 
ol_h pZrZ p_ngusZhZ rit_l ZdZlZh stor_ Ztmosph_r_ 
(suZsZnZ toko) dZri toko rit_l yZng dik_lolZnyZ. 
Stor_ Ztmosph_r_ yZng dik_lolZ d_ngZn bZik tidZk 
hZnyZ mZmpu m_nZrik p_lZnggZn untuk b_rb_lZnjZ 
di toko t_rs_but, t_tZpi jugZ m_mbuZt p_lZnggZn 
m_rZsZ nyZmZn untuk b_rb_lZnjZ di toko t_rs_but. 
HZl ini didZsZrkZn pZdZ p_ndZpZt DonovZn dZn 
Rositt_r (dZlZm P_t_r & Olson, 2014:265) 
m_nyZtZkZn bZhwZ Ztmosf_r toko (stor_ 

Ztmosph_r_) m_libZtkZn Zf_ksi dZlZm b_ntuk 
k_ZdZZn _mosi konsum_n yZng b_rb_lZnjZ di dZlZm 
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toko yZng mungkin tidZk s_p_nuhnyZ disZdZri ol_h 
konsum_n t_rs_but. :pZbilZ konsum_n sudZh 
m_rZsZ nyZmZn d_ngZn suZsZnZ di dZlZm toko 
t_rs_but, mZkZ konsum_n ZkZn c_nd_rung 
m_lZkukZn p_mb_liZn kZr_nZ stor_ Ztmosph_r_ 

(suZsZnZ toko) m_mp_ngZruhi k_ZdZZn _mosionZl 
p_mb_lZnjZ, yZng k_mudiZn m_ndorong untuk 
m_ningkZtkZn ZtZu m_ngurZngi b_lZnjZ (Mow_n 
dZn Minor, 2001b:139). Stor_ Ztmosph_r_ yZng 
dik_lolZ d_ngZn bZik dZpZt m_nimbulkZn rZsZ 
nyZmZn dZlZm b_nZk konsum_n yZng ZkhirnyZ 
m_nimbulkZn p_rilZku p_mb_liZn tidZk t_r_ncZnZ 
(impuls_ buying).  

B_rdZsZrkZn lZtZr b_lZkZng yZng t_lZh 
diurZikZn, mZkZ rumusZn mZsZlZh dZri p_n_litiZn ini 
ZdZlZh: 
1. :pZkZh Pric_ Discount dZn Stor_ :tmosph_r_ 

b_rp_ngZruh signifikZn s_cZrZ b_rsZmZ-sZmZ 
t_rhZdZp Impuls_ Buying? 

2. :pZkZh Pric_ Discount b_rp_ngZruh 
signifikZns_cZrZ pZrsiZl t_rhZdZp Impuls_ 

Buying? 
3. :pZkZh Stor_ :tmosph_r_ b_rp_ngZruh 

signifikZn s_cZrZ pZrsiZlt_rhZdZp Impuls_ 

Buying? 
 
K:JI:N PUST:K: 

Pric_ Discount 

M_nurut GumilZng dZn NurcZhyZ (2016), 
hZrgZ diskon m_rupZkZn sZlZh sZtu strZt_gi promosi 
p_njuZlZn di mZnZ p_lZnggZn ditZwZrkZn s_buZh 
produk yZng sZmZ nZmun d_ngZn hZrgZ yZng l_bih 
r_ndZh. M_nurut Kotl_r dZn :rmstrong (2008:9-
10), ZdZ b_b_rZpZ j_nis hZrgZ diskon ZntZrZ lZin : (1) 
diskon tunZi, (2) diskon kuZntitZs, (3) diskon 
fungsionZl, (4) diskon musimZn, dZn (5) potongZn 
hZrgZ. 
 
Stor_ :tmosph_r_  

UtZmi (2014:255) m_nyZtZkZn bZhwZ 
suZsZnZ toko (Stor_ :tmosph_r_) iZlZh kombinZsi 
kZrZkt_ristik fisik s_buZh toko. KZrZkt_ristik 
t_rs_but b_rupZ Zrsit_ktur, tZtZ l_tZk, p_ncZhZyZZn, 
p_mZjZngZn, wZrnZ, t_mp_rZtur, musik, s_rtZ ZromZ 
yZng s_cZrZ m_ny_luruh ZkZn m_nciptZkZn citrZ 
dZlZm b_nZk konsum_n. M_nurut DonovZn dZn 
Rossit_r (dZlZm P_t_r dZn Olson, 2014Z:265) Stor_ 

:tmosph_r_ (suZsZnZ toko) t_rutZmZ m_libZtkZn 
Zf_ksi dZlZm b_ntuk stZtus _mosi dZlZm-toko yZng 
mungkin tidZk disZdZri s_p_nuhnyZ ol_h konsum_n 
k_tikZ s_dZng b_rb_lZnjZ.  

 
 

 

 

Impulse Buying  

Mow_n dZn Minor (2001Z:65) m_nyZtZkZn bZhwZ 
³S_mb_liZn bZrZng s_cZrZ impulsif t_rjZdi k_tikZ 
konsum_n m_rZsZkZn p_ngZlZmZn, t_rkZdZng 
k_inginZn kuZt, untuk m_mb_li bZrZng s_cZrZ tibZ-
tibZ tZnpZ ZdZ r_ncZnZ t_rl_bih dZKXOX´��M_nurut 
UtZmi (2014:50), p_mb_liZn impulsif m_rupZkZn 
p_mb_liZn yZng t_rjZdi k_tikZ konsum_n m_lihZt 
produk ZtZu m_rk t_rt_ntu di dZlZm toko. P_mb_liZn 
t_rs_but ZkZn b_rb_dZ dZri ZpZ yZng t_lZh 
dir_ncZkZn ol_h konsum_nn s_b_lumnyZ. 
 
Hubungan Antar Variabel 

Hubungan Price Discount dengan Impulse 

Buying 

Menurut Peter dan Olson (2014:209) 
pemasar percaya bahwa promosi penjualan mampu 
memperkuat hubungan-hubungan konsumen-merek 
serta memiliki efek yang lebih kuat terhadap 
perilaku pembelian langsung dan keberhasilan 
merek. Pada saat yang bersamaan harga juga 
menjadi kriteria yang penting dalam menentukan 
pilihan dalam melakukan pembelian, yang 
selanjutnya meningkatkan keefektivan promosi 
penjualan itu sendiri, yang sering kali didasarkan 
pada pengurangan harga atau price discount (Peter 
dan Olson, 2014:209). 
 

Hubungan Store Atmosphere dengan Impulse 

Buying 

Store Atmosphere (suasana toko) mampu 
memberikan pesan kepada para konsumen tentang 
EDJDLPDQD�NXDOLWDV�WRNR�WHUVHEXW��VHSHUWL�³WRNR�LQL�

mempunyai dan menjual barang-barang dengan 
NXDOLWDV�\DQJ�WLQJJL´��'RQRYDQ�GDQ�5RVLWWHU��GDODP�

Peter dan Olson, 2014:265) menyatakan bahwa 
Atmosfer Toko (Store Atmosphere) melibatkan 
afeksi dalam bentuk keadaan emosi konsumen yang 
berbelanja di dalam toko yang mungkin tidak 
sepenuhnya disadari oleh konsumen tersebut. 
Menurut Mowen dan Minor (2001:139) 
Atmospherics berhubungan dengan bagaimana para 
manajer dapat memanipulasi desain bangunan, 
ruang interior, tata ruang lorong-lorong, tekstur 
karpet dan dinding, bau, warna, bentuk, dan suara 
yang dialami para pelanggan (semuanya untuk 
mencapai pengaruh tertentu). Suasana toko 
mempengaruhi keadaan emosional pembelanja, 
yang kemudian mendorong untuk meningkatkan 
atau mengurangi belanja (Mowen dan Minor, 
2001:139). 
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Hipotesis 

Mod_l hipot_sis yZng digunZkZn pZdZ 
p_n_litiZn dZpZt dilihZt pZdZ GZmbZr 1. 
H1 : Pric_ Discount(X1)dZn Stor_ :tmosph_r_ 
(X2)b_rp_ngZruh signifikZn s_cZrZ b_rsZmZ-sZmZ 
t_rhZdZp Impuls_ Buying(Y). 
H2 : Pric_ Discount (X1) b_rp_ngZruh signifikZn 
s_cZrZ pZrsiZl t_rhZdZp Impuls_ Buying(Y).  
H3 : Stor_ :tmosph_r_ (X2) b_rp_ngZruh signifikZn 
s_cZrZ pZrsiZl t_rhZdZp Impuls_ Buying(Y). 
 

 
 
GZmbZr 1 Mod_l Hipot_sis 

 

M?TOD? P?N?LITI:N 

P_n_litiZn ini m_rupZkZn p_n_litiZn p_nj_lZsZn 
(_xplZnZtory r_s_Zrch) d_ngZn p_nd_kZtZn 
kuZntitZtif. M_tod_ p_n_litiZn ini ZdZlZh surv_i 
d_ngZn ku_sion_r s_bZgZi instrum_n p_n_litiZn. 
T_knik ZnZlisis dZtZ yZng digunZkZn ZdZlZh ZnZlisis 
d_skriptif dZn ZnZlisis r_gr_si lini_r b_rgZndZ. 
P_n_litiZn ini dilZkukZn pZdZ konsum_n Hyp_rmZrt 
MZlZng Town SquZr_ d_ngZn minimZl usiZ 18 tZhun 
dZn m_mb_li bZrZng bZik s_cZrZ k_s_luruhZn 
mZupun s_bZgiZn d_ngZn jumlZh sZmp_l 112 orZng 
r_spond_n. 
 

H:SIL D:N P?MB:H:S:N 

HZsil :nZlisis R_gr_si Lini_r 
TZb_l 1 HZsil :nZlisis R_gr_si Lini_r 

Mod_l 
UnstZndZrdiz_d 

Co_ffici_nts t Sig. 
B 

(ConstZnt) 4,742 2,970 ,004 
X1 ,331 4,217 ,000 
X2 ,268 4,665 ,000 

Sumber: Data primer diolah, 2017 
Keterangan: 
X1 = Price Discount 

X2 = Store Atmosphere  
Y = Impulse Buying 

B_rdZsZrkZn TZb_l 1 dZpZt disimpulkZn bZhwZ 
p_rsZmZZn lini_r b_rgZndZ dZlZm p_n_litiZn ini 
ZdZlZh : 
 Y = a + b1X1 + b2X2 + ... + bnXn 

Y = 4,742 + 0,331X1 + 0,268X2
 

 
Dari persamaan regresi linier berganda di 

atas, dapat diketahui bahwa : 
a) Konstanta (a) menunjukkan besarnya Impulse 

Buying (Y). Jika Price Discount (X1) dan Store 

Atmosphere (X2) = 0, maka Impulse Buying  
(Y) sebesar 4,742.  

b) Koefisien regresi variabel Price Discount (X1) 
sebesar 0,331 menunjukkan apabila terjadi 
peningkatan satu satuan pada variabel Price 

Discount (X1) maka variabel Impulse Buying 

(Y) akan meningkat sebesar 0,331 satuan 
dengan asumsi variabel bebas yang lain tidak 
berubah atau konstan. Tanda positif 
menujukkan perubahan yang searah. Hal ini 
menunjukkan bahwa Price Discount (X1) 
berpengaruh positif terhadap Impulse Buying 
(Y). Hal ini berarti bahwa discount yang 
diberikan oleh pihak Hypermart Malang Town 

Square cenderung mampu meningkatkan 
Pembelian tidak Terencana (Impulse Buying) 
konsumen.  

c) Koefisien regresi linier variabel Store 

Atmosphere (X2) sebesar 0,268 menunjukkan 
apabila terjadi peningkatan satu satuan pada 
variabel Store Atmosphere (X2) maka variabel 
Impulse Buying (Y) akan meningkat sebesar 
0,268 satuan dengan asumsi variabel bebas 
yang lain tidak berubah atau konstan. Tanda 
positif menunjukkan perubahan yang searah. 
Hal ini menunjukkan bahwa Store Atmosphere 

(X2) berpengaruh positif terhadap Impulse 

Buying (Y). Hal ini bahwa Store Atmosphere 
atau suasana toko Hypermart Malang Town 

Square cenderung mampu meningkatkan 
Pembelian tidak Terencana (Impulse Buying) 
konsumen.  

Kesimpulan dari hasil analisis regresi linier 
berganda yaitu variabel Price Discount (X1) sebesar 
0,331 dan Store Atmosphere (X2) sebesar 0,268 
mempunyai hubungan yang positif terhadap 
Impulse Buying (Y). Maka dari itu, apabila variabel 
Price Discount (X1) dan Store Atmosphere (X2) 
meningkat maka akan diikuti peningkatan variabel 
Impulse Buying (Y). 
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Hasil Uji Bersama-sama (UJI F) 
TZb_l 2 HZsil Uji B_rsZmZ-sZmZ (Uji F) 

Mod_l F Sig. 

R_gr_ssion 69,000 ,000b 
Sumber: Data primer diolah, 2017 
 
Tabel 3 Koefisien Korelasi dan Determinasi 

Model R R 

Square 

Adjusted 

R 

Square 

Std. 

Error of 

the 

Estimate 

1 ,747a ,559 ,551 2,351 
Sumber: Data primer diolah, 2017 

 
%_UGZVZUNZQ� 7ZE_O� ��� YZULZE_O� 3ULF_�

Discount (X1��GZQ�6WRU_�:WPRVSK_U_�(X2��P_PLOLNL��

QLOZL�)� ����������.� ������� V_KLQJJZ� YZULZE_O�3ULF_�

Discount (X1��GZQ�YZULZE_O�6WRU_�:WPRVSK_U_�(X2) 
P_PLOLNL� S_QJZUXK� \ZQJ� VLJQLILNZQ� W_UKZGZS�

YZULZE_O� ,PSXOV_� %X\LQJ� �<��� %_UGZVZUNZQ� QLOZL�

:GMXVW_G� RVTXZU_ SDGD� 7DEHO� �� GLN_WZKXL� EZKZZ�
YZULZE_O�Pric_ Discount (X1��GZQ�Stor_ :tmosph_r_�

(X2�� P_PE_ULNZQ� NRQWULEXVL� W_UKZGZS� YZULZE_O�

,PSXOV_� %X\LQJ� �<�V_E_VZU� ������ ZWZX� ������GZQ�

VLVZQ\Z�GLS_QJZUXKL�RO_K�YZULZE_O-YZULZE_O�OZLQ�\ZQJ�
WLGZN� GLEZKZV� GZOZP� S_Q_OLWLZQ� LQL�� %_UGZVZUNZQ�

KZVLO� W_UV_EXW� GZSZW� GLVLPSXONZQ� S_PE_ULZQ�

discount GZQ� VWRU_� ZWPRVSK_U_ \ZQJ� GLN_OROZ�
G_QJZQ� EZLN� RO_K� SLKZN� +\S_UPZUW�0ZOZQJ� Town 

6TXZU_� P_UXSZNZQ� IZNWRU� \ZQJ� S_QWLQJ� GZOZP�

P_PS_QJZUXKL� S_PE_OLZQ� WLGZN� W_U_QFZQZ� ZWZX�

LPSXOV_�EX\LQJ�NRQVXP_Q 
 

Hasil Uji Parsial (Uji t) 
Tabel 3 Hasil Uji Parsial (Uji t) 

 
Sumber: Data primer diolah, 2017 
1. Pengaruh Price Discount terhadap Impulse 

Buying  

B_rdZsZrkZn TZb_l 1, vZriZb_l Pric_ 

Discount (X1) m_miliki nilZL�6LJ��W���. yZitu 0,000 
< 0,05 yZng b_rZrti bZhwZ vZriZb_l Pric_ Discount 

(X1) m_miliki p_ngZruh yZng signifikZn t_rhZdZp 
vZriZb_l Impuls_ Buying (Y). B_rdZsZrkZn ZnZlisis 
d_skriptif dZlZm p_n_litiZn ini, vZriZb_l Pric_ 

Discount (X1) m_miliki grZnd m_Zn scor_  s_b_sZr 
3,68 yZng b_rZdZ pZdZ kZt_gori bZik. HZl ini 

m_nggZmbZrkZn bZhwZ p_mb_riZn dZn p_ng_lolZZn 
pric_ discount yZng bZik ZkZn m_ndorong 
t_rjZdinyZ impuls_ buying.  
2. Pengaruh Store Atmosphere terhadap 

Impulse Buying  

B_rdZsZrkZn TZb_l 1, vZriZb_l Stor_ 

:tmosph_r_ (X2) m_miliki nilZL�6LJ�� W� ����������.�
(0,05). HZl ini b_rZrti bZhwZ vZriZb_l Stor_ 

:tmosph_r_ (X2) b_rp_ngZruh signifikZn t_rhZdZp 
vZriZb_l Impuls_ Buying (Y). B_rdZsZrkZn hZsil 
ZnZlisis d_skriptif, vZriZb_l Stor_ :tmosph_r_ (X2) 
m_miliki grZnd m_Zn scor_ b_rkZt_gori bZik yZitu 
s_b_sZr 3,90. HZl ini m_nunjukkZn ZpZbilZ 
p_rusZhZZn mZmpu m_ng_lolZ stor_ Ztmosph_r_ 

d_ngZn bZik mZkZ ZkZn m_ningkZtkZn p_rilZku 
impuls_ buying.  
 
K?SIMPUL:N D:N S:R:N 

K_simpulZn 

1. VZriZb_l Pric_ Discount (X1)dZn Stor_ 

:tmosph_r_ (X2)b_rp_ngZruh signifikZn s_cZrZ 
b_rsZmZ-sZmZ t_rhZdZp Impuls_ Buying (Y) 
d_ngZn p_rsZmZZn lini_r b_rgZndZ Y =  4,742 + 
0,331X1 + 0,268X2.  

2. VZriZb_l Pric_ Discount (X1) b_rp_ngZruh 
signifikZn dZn positif s_cZrZ pZrsiZl t_rhZdZp 
Impuls_ Buying (Y) d_ngZn grZnd m_Zn scor_ 

s_b_sZr 3,68 yZng b_rZdZ pZdZ kZt_gori bZik.  
3. VZriZb_l Stor_ :tmosph_r_ (X2) b_rp_ngZruh 

signifikZn dZn positif s_cZrZ pZrsiZl t_rhZdZp 
Impuls_ Buying (Y) d_ngZn grZnd m_Zn scor_ 

b_rkZt_gori bZik s_b_sZr 3,90.  
 
SZrZn 

1. MZnZj_m_n Hyp_rmZrt MZlZng Town 
SquZr_s_bZiknyZ mZmpu m_mp_rtZhZnkZn dZn 
m_ningkZtkZn indikZtor-indikZtor dZri pric_ 

discount dZn stor_ Ztmosph_r_ yZng t_lZh 
dinilZi bZik ol_h konsum_n. SZlZh sZtu cZrZnyZ 
ZdZlZh d_ngZn t_rus m_lZkukZn progrZm-
progrZm potongZn hZrgZ untuk m_mbuZt 
konsum_n t_rtZrik dZn ZkhirnyZ m_lZkukZn 
p_mb_liZn. B_sZrZn potongZn hZrgZ yZng 
dib_rikZn dZpZt b_rvZriZsi dZn jugZ dib_rikZn 
s_cZrZ b_rkZlZ s_tiZp p_riod_ misZlnyZ s_tiZp 
w__k_nd.  

2. MZnZj_m_n Hyp_rmZrt MZlZng Town SquZr_ 
s_bZiknyZ mZmpu m_mp_rtZhZnkZn dZn 
m_ningkZtkZn indikZtor-indikZtor dZri stor_ 

Ztmosph_r_ yZng t_lZh dinilZi bZik ol_h 
konsum_n. SZlZh sZtu cZrZ yZng dZpZt 
dilZkukZn ZdZlZh d_ngZn m_lZkukZn 
p_ng_c_kZn s_cZrZ b_rkZlZ t_rhZdZp 
k_l_ngkZpZn fZsilitZs yZng ZdZ di dZlZm toko 
s_p_rti m_mp_rhZtikZn ZpZkZh cZhZyZ lZmpu 
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mZsih b_rkuZlitZs bZik s_hinggZ konsum_n 
dZpZt m_lihZt produk d_ngZn j_lZs, jZrZk ZntZr 
rZk dip_rhZtikZn ZgZr t_tZp luZs s_hinggZ 
m_mb_rikZn k_nyZmZnZn dZlZm b_rb_lZnjZ, 
dZn m_mp_rhZtikZn p_ng_lompokkZn produk 
ZgZr konsum_n m_rZsZ nyZmZn kZr_nZ produk 
t_rtZtZ rZpi dZn dihZrZpkZn mZmpu m_ndorong 
p_mb_liZn tidZk t_r_ncZnZ dZri konsum_n.  

3. BZgi p_n_litiZn b_rikutnyZ dihZrZpkZn dZpZt 
m_n_liti vZriZb_l-vZriZb_l lZin diluZr vZriZb_l 
yZng dit_liti d_ngZn hZrZpZn m_mp_rol_h hZsil 
yZng l_bih vZriZtif dZn m_ng_tZhui vZriZb_l lZin 
yZng mungkin dihZsilkZn dZri p_ngZruh pric_ 

discount, stor_ Ztmosph_r_, dZn impuls_ 

buying. 
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