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Abstract

This research aims at 1) digging and analyzing the regulation of Trademark Dilution as a means of giving  

protection for those who hold well-known trademark which is stated in Indonesia Law; and 2) analyzing 

DQG�¿QGLQJ�ZKHWKHU�LW� LV�QHFHVVDU\�RU�QRW� WR�GR�WKH�UHJXODWLRQ�RI� WUDGHPDUN�GLOXWLRQ�LQ�,QGRQHVLD��7KH�

result of research shows that: 1) regulation of trademark dilution is a way to protect the owner of well-

known trademark which is stated in Law of Indonesia chapter 6 article (2) of the Law of trademark 2001. 

It is based on chapter 16 article (3) TRIPs; 2. for the recommendation of Trademark Dilution, it is put in 

the revision of trademark in future Law by strengthening Article 6  (2) 2001 in Law of trademark  2001. 

Keywords: trademark dilution doctrine, law protection, well-known  trademark.

Intisari
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,QGRQHVLD�GDQ�QHJDUD�ODLQ�VHUWD�.RQYHQVL�,QWHUQDVLRQDO�����8QWXN�PHQJDQDOLVLV�GDQ�PHQHPXNDQ�SHUOX�DWDX�
tidaknya dilakukan pengaturan dilusi merek di Indonesia. Hasil penelitian menunjukkan: 1. Pengaturan 
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A. Latar Belakang Masalah

Salah satu bidang Kekayaan Intelektual  

adalah merek yang merupakan tanda untuk 

PHQJLGHQWL¿NDVL� DVDO� EDUDQJ� GDQ� DWDX� MDVD� �an 

indication of origin��� 'L� ,QGRQHVLD�� SHQJDWXUDQ�

PHQJHQDL� PHUHN� WHUGDSDW� GDODP� 8QGDQJ�8QGDQJ�

1RPRU����7DKXQ������ WHQWDQJ�0HUHN� VHODQMXWQ\D�

GLVLQJNDW� 880� ������ 880� ����� PHPEHULNDQ�

SHUOLQGXQJDQ� NHSDGD� SHPHJDQJ�SHPLOLN� PHUHN�

EHUXSD� KDN� HNVNOXVLI� \DQJ� GLEHULNDQ� ROHK� QHJDUD�

untuk menggunakan, memberi ijin dan melarang 

penggunaan tidak syah yang dilakukan oleh 

SURGXVHQ�DWDX�SLKDN�SLKDN�\DQJ�PHPSXQ\DL�LWLNDG�

tidak baik berupa peniruan, pembajakan bahkan 

mungkin pemalsuan merek.1

3HUNDUD�SHUNDUD��PHUHN�\DQJ�WHUFDWDW�GL�3HQJD�

GLODQ� 1LDJD� -DNDUWD� 3XVDW� GDQ�0DKNDPDK�$JXQJ�

5HSXEOLN�,QGRQHVLD�DGDODK�SHUNDUD�\DQJ�PHQ\DQJ�

NXW� NDVXV� PHUHN� WHUNHQDO�� $GDQ\D� NDVXV�NDVXV�

tersebut dapat merugikan pemilik merek terkenal. 

6HODLQ� LWX�� NDVXV�NDVXV� WHUVHEXW� MXJD� PHUXJLNDQ�

masyarakat umum, khususnya para konsumen. 

Dalam hal ini, pelanggaran merek merupakan 

perbuatan curang yang menciptakan kekacauan 

PHQJHQDL�DVDO�XVXO�EDUDQJ�DWDX�XVDKD�LQGXVWUL�GDQ�

dagang, mendiskreditkan usaha pengusaha atau 

barang industrial dan komersial pemilik merek yang 

sesungguhnya, serta mengelabui khalayak ramai 

berkenaan dengan kualitas suatu barang.2 

Penggunaan  merek terkenal secara sengaja, 

WDQSD�KDN��GDQ�PHODZDQ�KXNXP�ROHK�SLKDN�WHUWHQWX�

memperlihatkan adanya pelanggaran merek dengan 

didasarkan pada itikad tidak baik yang mempunyai 

persamaan pada pokoknya atau keseluruhannya 

dengan merek terkenal pihak lain untuk barang dan 

DWDX�MDVD�\DQJ�VHMHQLV�3 Pelanggaran dimaksud, telah 

menyebabkan terjadinya kemungkinan kebingungan 

�likelihood of confusion��EDJL�PDV\DUDNDW�DZDP��

Di Amerika Serikat dan sejumlah negara lain, 

untuk melindungi mereknya, pemilik merek terkenal 

GDSDW�PHQJJXQDNDQ�DODVDQ�GLOXVL�PHUHN��trademark 

dilution�� GL� VDPSLQJ� DODVDQ� SHODQJJDUDQ� PHUHN�

�trademark infringement�� VHSHUWL� WHODK� GLXUDLNDQ�

di atas. Dalam sistem common law,  dilusi merek 

ini dimasukkan ke dalam perlindungan hukum 

merek dan dinamakan doktrin dilusi merek. Doktrin 

dilusi merek adalah prinsip dalam hukum merek 

yang mengizinkan pemilik merek terkenal untuk 

melarang pihak lain menggunakan merek mereka 

GHQJDQ�FDUD�FDUD�\DQJ�GDSDW�PHQJDQFDP�NHXQLNDQ�

merek tersebut.4 Sebuah merek didilusi ketika suatu  

pihak menggunakan merek yang sama atau identik 

dengan merek milik pihak lain dalam barang yang 

WLGDN� EHUNRPSHWLVL� �EDUDQJ� \DQJ� WLGDN� VHMHQLV��

yang dapat mengurangi kekuatan merek tersebut 

sehingga dapat mengakibatkan kebingungan 

konsumen mengenai sumber asal mereknya.5

880� ����� WLGDN� EHULVL� NHWHQWXDQ� WHQWDQJ�

GLOXVL� PHUHN�� 8QGDQJ�XQGDQJ� WHUVHEXW� WLGDN�

menyebutkan istilah dilusi merek dalam semua 

3DVDOQ\D�� 880� ����� KDQ\D� PHQHJDVNDQ� GDODP�

3DVDO���D\DW�����KXUXI�E�EDKZD�³3HUPRKRQDQ�KDUXV�

GLWRODN� ROHK� 'LUHNWRUDW� -HQGHUDO� DSDELOD� PHUHN�

tersebut mempunyai persamaan pada pokoknya atau 

keseluruhannya dengan merek yang sudah terkenal 

PLOLN�SLKDN�ODLQ�XQWXN�EDUDQJ�GDQ�DWDX�MDVD�VHMHQLV�´�

.HPXGLDQ�GDODP�3DVDO���D\DW�����880�GLVHEXWNDQ�

EDKZD� ´NHWHQWXDQ� VHEDJDLPDQD� GLPDNVXG� SDGD�

D\DW� ����KXUXI�E�GDSDW�SXOD�GLEHUODNXNDQ� WHUKDGDS�

EDUDQJ�GDQ�DWDX� MDVD� \DQJ� WLGDN� VHMHQLV� VHSDQMDQJ�

memenuhi persyaratan tertentu yang akan ditetapkan 

OHELK�ODQMXW�GHQJDQ�3HUDWXUDQ�3HPHULQWDK�´�

%HUGDVDUNDQ� NHWHQWXDQ� 3DVDO� �� D\DW� ����

KXUXI� E� GDQ� 3DVDO� �� D\DW� ����� DGDQ\D� SLKDN� \DQJ�

1� +DN�DWDV�0HUHN�DGDODK�KDN�HNVNOXVLI�\DQJ�GLEHULNDQ�ROHK�QHJDUD�NHSDGD�SHPLOLN�0HUHN�\DQJ�WHUGDIWDU�GDODP�'DIWDU�8PXP�0HUHN�XQWXN�
MDQJND�ZDNWX�WHUWHQWX�GHQJDQ�PHQJJXQDNDQ�VHQGLUL�0HUHN�WHUVHEXW�DWDX�PHPEHULNDQ�L]LQ�NHSDGD�SLKDN�ODLQ�XQWXN�PHQJJXQDNDQQ\D��/HELK�
ODQMXW�OLKDW�SDGD�3DVDO���8QGDQJ�8QGDQJ�1RPRU����7DKXQ������WHQWDQJ�0HUHN��/HPEDUDQ�1HJDUD�5HSXEOLN�,QGRQHVLD�7DKXQ������1RPRU�
�����7DPEDKDQ�/HPEDUDQ�1HJDUD�5HSXEOLN�,QGRQHVLD�1RPRU�������

2� &LWD�&LWUDZLQGD��³6HNLODV�7HQWDQJ�7LQGDN�3LGDQD�GDODP�%LGDQJ�0HUHN´���KWWS���LZDQ��¿OH�ZRUGSUHVV�FRP�PHQJHQDL�SHUPDVDODKDQ�PHUHN�, 
diakses Tanggal 21 Desember 2013.

3� /LKDW�3DVDO���D\DW� ����KXUXI�E�GDQ�3DVDO���D\DW� ���� �8QGDQJ�8QGDQJ�1RPRU����7DKXQ������ WHQWDQJ�0HUHN��/HPEDUDQ�1HJDUD�5HSXEOLN�
,QGRQHVLD�7DKXQ������1RPRU������7DPEDKDQ�/HPEDUDQ�1HJDUD�5HSXEOLN�,QGRQHVLD�1RPRU�������

4� %UDMHQGX�%KDVNDU��³7UDGHPDUN�'LOXWLRQ�'RFWULQH��7KH�6FHQDULR�3RVW�7'5$�����´��NJUS L. Rev��2FW�'HFHPEHU��������KOP������
5 Ibid.
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mengajukan permohonan sebagaimana dimaksud 

dalam pasal itu dapat dikategorikan ke dalam 

SHODQJJDUDQ� PHUHN� �trademark infringement���

Pelanggaran terjadi ketika seseorang selain dari 

pemegang merek menggunakan merek secara 

PHODZDQ� KXNXP�\DQJ�PHQ\HEDENDQ� NHELQJXQJDQ�

konsumen. Dilusi berbeda dari pelanggaran merek 

biasa karena dilusi tidak membutuhkan bukti 

adanya kemungkinan kebingungan pada konsumen. 

Dengan demikian, yang dibutuhkan adalah bukti 

EDKZD�SHQJJXQDDQ�GDUL�PHUHN�WHUNHQDO�ROHK�SLKDN�

ketiga dapat menyebabkan berkurangnya kekuatan 

dari daya pembeda merek tersebut.

6HKXEXQJDQ�GHQJDQ�KDO�KDO�WHUVHEXW�GL�DWDV��

SHQJDWXUDQ� GLOXVL� PHUHN� GDODP� 880�PHUXSDNDQ�

unsur yang penting dikarenakan memberikan hak 

yang lebih luas kepada pemilik merek terkenal 

untuk mencegah atas penggunaan yang tidak 

membingungkan dalam rangka untuk melindungi 

NHXQLNDQ�GDUL�PHUHN�PHUHND�PHODZDQ�blurring dan 

tarnishment, yang berbeda dari hanya pelanggaran 

PHUHN� ELDVD� �trademark infringement��� 6HODLQ� LWX��

dengan menggunakan doktrin dilusi merek maka 

perlindungan terhadap merek terkenal akan lebih 

HIHNWLI�6

Berdasarkan uraian latar belakang masalah 

di atas, maka dapat dirumuskan masalah sebagai 

berikut: Pertama, dapatkah pemilik merek terkenal 

di Indonesia menggugat pihak lain yang telah 

mendilusi mereknya ? Kedua, apakah doktrin dilusi 

merek perlu diatur ataukah tidak?

B. Metode Penelitian

Penelitian ini merupakan penelitian hukum  

QRUPDWLI�� 'DODP� SHUPDVDODKDQ� SHUWDPD� LQL� DNDQ�

GLNHPXNDNDQ� SHUXQGDQJ�XQGDQJDQ� \DQJ� GDSDW�

dijadikan dasar landasan atas alasan gugatan dilusi 

merek oleh pemilik merek di Indonesaia. Dalam 

permasalahan kedua akan dilakukan penelitian 

mengenai perlu atau tidaknya pengaturan mengenai 

doktrin dilusi merek terkenal di Indonesia. Adapun 

pendekatan masalah dalam penelitian adalah statute 

approach� �SHQGHNDWDQ� SHUXQGDQJ�XQGDQJDQ���

conseptual approach� �SHQGHNDWDQ�NRQVHSWXDO��GDQ�

comparative approach��SHQGHNDWDQ�SHUEDQGLQJDQ����

Sumber data yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah data sekunder.  Tujuan pengambilan data 

sekunder ini sebagai eksplorasi sehingga dapat 

GLSHUROHK�JDPEDUDQ�\DQJ�OHELK�MHODV�WHQWDQJ�PDVD�

ODKQ\D� GDQ� PXQJNLQ� SHWXQMXN�SHWXQMXN� WHQWDQJ�

cara memecahkannya.

'DWD�GDWD� � KXNXP� \DQJ� GLSHUROHK� GDODP�

SHQHOLWLDQ� DNDQ� GLLQYHQWDULVLU�� GLNODVL¿NDVL�� GLX�

raikan, dihubungkan dan dianalisis. Analisis data 

merupakan bagian yang amat penting dalam metode 

ilmiah, karena dengan analisislah, data tersebut 

dapat diberi arti dan makna yang berguna dalam 

memecahkan masalah penelitian.7�*XQD�PHQMDZDE�

permasalahan yang telah diuraikan kemudian diolah 

VHFDUD� GHGXNWLI� \DLWX� PHQDULN� NHVLPSXODQ� GDUL�

VXDWX� SHUPDVDODKDQ� \DQJ� EHUVLIDW� XPXP� WHUKDGDS�

permasalahan konkret yang dihadapi selanjutnya 

dalam mengumpulkan, mengolah dan menganalisis 

EDKDQ�GLWHPSXK�FDUD�DQDOLVLV�NXDOLWDWLI�

C. Hasil Penelitian dan Pembahasan

1. Pemilik Merek Terkenal di Indonesia 

Dapat Menggugat Pihak Lain yang Telah 

Mendilusi Mereknya

Pengaturan mengenai perlindungan merek 

terkenal di Indonesia  terdapat dalam Pasal 6 ayat 

�� �E�� 880� ����� EHUEXQ\L�� ´3HUPRKRQDQ� KDUXV�

GLWRODN� ROHK� 'LUHNWRUDW� -HQGHUDO� DSDELOD� PHUHN�

tersebut mempunyai persamaan pada pokoknya atau 

keseluruhannya dengan merek yang sudah terkenal 

PLOLN�SLKDN�ODLQ�XQWXN�EDUDQJ�GDQ�DWDX�MDVD�VHMHQLV�´�

6HODQMXWQ\D� GDODP� 3DVDO� �� D\DW� ����´.HWHQWXDQ�

VHEDJDLPDQD�GLPDNVXG�SDGD�D\DW�����KXUXI�E�GDSDW�

SXOD� GLEHUODNXNDQ� WHUKDGDS� EDUDQJ� GDQ�DWDX� MDVD�

yang tidak sejenis sepanjang memenuhi persyaratan 

tertentu yang akan ditetapkan lebih lanjut dengan 

3HUDWXUDQ� 3HPHULQWDK´�� 3DVDO� �� D\DW� ���� 880�

6� 6WDFH\�/��'RJDQ�GDQ�0DUN�$��/HPOH\��³7KH�7UDGHPDUN�XVH�5HTXLUHPHQW�LQ�'LOXWLRQ�&DVHV´��Santa Clara Computer & High Technology Law 

Journal��9RO����1R����������KOP������
�� 0RK��1D]LU�������Metode Penelitian��*KDOLD�,QGRQHVLD��-DNDUWD��KOP������
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2001 hanya ditujukan kepada perlindungan 

terhadap pelanggaran merek terkenal� terhadap 

EDUDQJ�GDQ�DWDX�MDVD�\DQJ�WLGDN�VHMHQLV�GDQ�EXNDQ�

perlindungan terhadap dilusi merek terkenal. 

0HQJHQDL�SHODQJJDUDQ�PHUHN���GDODP�7KH�/DQKDP�

$FW�GLVHEXWNDQ�EDKZD��

Prohibits anyone, without prior consent 

from the trademark registrant, from using in 

commerce any “reproduction, counterfeit, 

copy or colorable imitation of a registered 

mark in connection with the sale, distribution, 

or advertising of any goods or services on or 

in connection with which such use is likely to 

cause confusion [ . . .] mistake, or to deceive.9

'DSDW� GLNHPXNDNDQ� EDKZD� MLND� VHVHRUDQJ�

tanpa persetujuan terlebih dahulu dari pemilik 

PHUHN� GDJDQJ� WHUGDIWDU� � PHODNXNDQ� UHSURGXNVL��

memalsukan, menyalin atau membuat hasill imitasi 

GDUL� PHUHN� WHUGDIWDU� \DQJ� PHPSXQ\DL� KXEXQJDQ�

dengan penjualan, distribusi, atau iklan barang atau 

MDVD�PDND�SHPLOLN�PHUHN�WHUGDIWDU�GDSDW�PHQXQWXW�

pihak lain ketika terjadi pelanggaran merek dagang 

atas merek miliknya. Standar yang dijadikan acuan 

DGDODK�³NHPXQJNLQDQ�NHELQJXQJDQ´���'HQJDQ�NDWD�

lain, penggunaan merek dalam hubungannya dengan 

penjualan barang dianggap sebagai pelanggaran jika 

penggunaan merek tertentu cenderung menyebabkan 

kemungkinan kebingungan konsumen terhadap 

VXPEHU� EDUDQJ�EDUDQJ� DWDX� VHEDJDL� VSRQVRU� DWDX�

SHUVHWXMXDQ� EDUDQJ�EDUDQJ� WHUVHEXW�� VHEHOXP��

selama, dan setelah putusan pembelian.10 

6HEDOLNQ\D�� SHUOLQGXQJDQ� GLOXVL� PHUHN� EHU�

JDQWXQJ�SDGD�SUHPLV�\DQJ�VDPD�VHNDOL�EHUEHGD�GDUL�

SDGD� SHUOLQGXQJDQ� PHODZDQ� SHODQJJDUDQ� PHUHN���

3HUOLQGXQJDQ� DWDV� GLOXVL� PHUHN� WHUNHQDO� EHUGDVDU�

kan perlindungan kualitas daya pembeda merek 

WHUNHQDO�GDQ�SHUOLQGXQJDQ�UHSXWDVL�GDUL�SLKDN�SLKDN�

\DQJ�GDSDW�PHQRGDL�PHUHN�WHUNHQDO��WDQSD�PHPSHU�

hatikan kebingungan konsumen atas sumber dari 

SURGXN�PDXSXQ�SHUVDLQJDQ�GLDQWDUD�NHGXDQ\D��'L�

OXVL�VHFDUD�XPXP�WHUMDGL�PHODOXL�SHQJDEXUDQ��blur-

ring�� GDUL�PHUHN� WHUNHQDO� DWDX� SHQRGDDQ� �tarnish-

ment�� WHUKDGDS�PHUHN� WHUNHQDO�� WHWDSL� WLGDN� KDQ\D�

WHUEDWDV�SDGD�KDO�KDO�WHUVHEXW�VDMD�11 

'RJDQ�PHQJDWDNDQ��³Dilution, as originally 

conceived, referred  to the harm that occurs when a 

famous, distinctive mark loses its singular meaning´�

�GLOXVL�PHQXQMXN�SDGD�NHUXJLDQ�\DQJ� WHUMDGL� SDGD�

merek yang terkenal. Dalam hal ini, merek yang 

EHUEHGD� NHKLODQJDQ� DUWL� WXQJJDOQ\D��12 Doktrin 

dilusi dikembangkan secara prinsip di Amerika 

6HULNDW�� 7HRUL� GLOXVL� � DVOLQ\D� EHUDVDO� GDUL� -HUPDQ��

WHSDWQ\D� WDKXQ� ������ NHPXGLDQ�� WDKXQ� ����� WHRUL�

GLOXVL� LQL� GLEDZD� NH� $PHULND� PHODOXL� SXEOLNDVL�

DUWLNHO�EHUMXGXO�³The Rational Basis of Trademark 

Protection´��\DQJ�GLWXOLV�ROHK�)UDQN�,��6FKHFKWHU�13 

Schechter merujuk artikelnya pada kasus yang 

WLPEXO� OHELK� DZDO� GL� -HUPDQ� GDODP� KDO� SHPLOLN�

merek ODOL, merek terkenal untuk penyegar 

PXOXW��\DQJ�WHODK�VXNVHV�PHPEDWDONDQ�SHQGDIWDUDQ�

merek yang serupa untuk produk baja. Pengadilan 

menyatakan,

Such use of the mark ODOL on non-

competing goods was against good morals 

(“gegen die guten Sitten”) and violated the 

principles of fair trade. The protection was 

based on the lessening of the mark’s selling 

power and on the impairment of the owner’s 

�� 880�SDGD�3DVDO�����3DVDO�����3DVDO����GDQ�3DVDO����MXJD��PHQJDWXU�SHODQJJDUDQ�PHUHN�GDODP�%DE�;,�3HQ\HOHVDLDQ�6HQJNHWD���EDJLDQ�SHUWDPD�
mengenai gugatan atas pelanggaran merek.

9� 3DWULFN�(PHUVRQ�³,¶P�/LWLJDWLQ¶� ,W�� ,QIULQJHPHQW�'LOXWLRQ��DQG�3DURG\�8QGHU� WKH�/DQKDP�$FW´��Northwestern Journal of Technology and 

Intellectual Property��9RO����1R����������KOP�����
10� +DUYDUG� 8QLYHUVLU\�� ³2YHUYLHZ� RI� 7UDGHPDUN� /DZ´�� KWWS���F\EHU�ODZ�KDUYDUG�HGX�PHWDVFKRRO�¿VKHU�GRPDLQ�WP�KWP, diakses 1 Desember 

2015.
11� &RUQHO�8QLYHUVLW\�/DZ�6FKRRO��³�'LOXWLRQ��7UDGHPDUN´��KWWSV���ZZZ�ODZ�FRUQHOO�HGX�ZH[�GLOXWLRQBWUDGHPDUN, diakses 1 Desember 2015.
12� 6WDFH\�/��'RJDQ��³:KDW� LV�GLOXWLRQ�� DQ\ZD\�"´��KWWS���VWXGHQWV�ODZ�XPLFK�HGX�POU�¿UVWLPSUHVVLRQV�YRO����GRJDQ�SGI, diakses 1 Desember 

2015.
13� :LOOLDP�7��9XN���³3URWHFWLQJ�%D\ZDWFK�$QG�:DJDPDPD��:K\�7KH�(XURSHDQ�8QLRQ�6KRXOG�5HYLVH�7KH������7UDGHPDUN�'LUHFWLYH�7R�0DQGDWH�

'LOXWLRQ�3URWHFWLRQ�)RU�7UDGHPDUNV´���Fordham International Law Journal���9RO�����1R�����������KOP�����
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ability to compete. Thus, dilution protection 

for famous marks was initially based on the 

general unfair competition law.14

Dalam kasus ODOL, pemilik obat kumur 

terkenal menggugat untuk menghentikan produsen 

produk baja dari menggunakan merek ODOL 

sebagai merek dagangnya. Terlepas dari kenyataan 

EDKZD� REDW� NXPXU� GDQ� SURGXN� EDMD� DGDODK�

barang yang tidak sejenis atau barang yang tidak 

EHUNRPSHWLVL�� SHQJDGLODQ� -HUPDQ� PHQ\LPSXONDQ�

EDKZD�SHPLOLN�PHUHN�2'2/�PHPLOLNL�NHSHQWLQJDQ�

VXEVWDQVLDO�GDODP�PHPDVWLNDQ�EDKZD�PHUHN�GDJDQJ�

mereka tidak didilusi. Dari adanya kasus yang 

WHUMDGL��SHQJDGLODQ�PHQHJDVNDQ�EDKZD�2'2/�DNDQ�

kehilangan kekuatan daya jual jika semua orang 

memiliki kesempatan untuk menggunakan merek 

WHUVHEXW�� +DQ\D� GDODP� NXUXQ� ZDNWX� WLJD� WDKXQ�

setelah keputusan dalam kasus ini, dilusi mencapai 

daratan Amerika.15

Pelanggaran merek yang dimaksudkan pada 

3DVDO���D\DW�����VHEDJDLPDQD�GLXUDLNDQ�VHEHOXPQ\D�

DGDODK� VDPD�PHQJDWXU� EDUDQJ� GDQ�DWDX� MDVD� WLGDN�

sejenis seperti halnya pada pengaturan dilusi 

merek, akan tetapi bunyi dari pasal itu sendiri yang 

PHQ\DWDNDQ� �� ³.HWHQWXDQ� VHEDJDLPDQD� GLPDNVXG�

SDGD�D\DW�����KXUXI�E�GDSDW�SXOD�GLEHUODNXNDQ�>«@´��

VHKLQJJD� GDSDW� GLWDIVLUNDQ� EDLN� 3DVDO� �� D\DW� ����

PDXSXQ� 3DVDO� �� D\DW� ���� VHFDUD� XPXP�PDNQDQ\D�

PDVLK�PHUXMXN�SDGD�SHODQJJDUDQ�PHUHN��trademark 

infringement�� EHUGDVDUNDQ� DQDOLVLV� IDNWRU�

NHPXQJNLQDQ�NHELQJXQJDQ��likelihood of confusion��

terhadap pikiran masyarakat yang membeli barang 

dan atau jasa, sebelum, selama dan setelah putusan 

pembelian. Adapun mengenai adanya pembedaaan 

SDVDO��KDQ\D�SDGD�NODVL¿NDVL�NHODV�EDUDQJ�GDQ�MDVD�

sejenis dan tidak sejenis saja. 

'DODP�880������ WLGDN� GLDWXU� DGDQ\D� KDN�

menggugat bagi pemilik merek terkenal terhadap 

pihak lain yang telah mendilusi mereknya. 

.HWHQWXDQ� 3DVDO� �� D\DW� ���� 880� ����� \DQJ�

WHODK� GLXUDLNDQ� PHPSHUOLKDWNDQ� EDKZD� SDVDO� LQL�

mempunyai relevansi dengan Pasal sebelumnya 

VHKLQJJD� RUDQJ� GDSDW�PHQDIVLUNDQ� EDKZD� 3DVDO� ��

D\DW�����PHUXSDNDQ�NHODQMXWDQ�GDUL��3DVDO���D\DW�����

yang mengatur mengenai pelanggaran merek atas 

NODVL¿NDVL� MHQLV�EDUDQJ�VHMHQLV��VHEDOLNQ\D�3DVDO���

D\DW� ���� PHQ\HEXW� EDUDQJ� WLGDN� VHMHQLV�� VHKLQJJD�

DSDELOD�GHPLNLDQ�PDND��3DVDO���D\DW�����880������

yang memberikan perlindungan terhadap barang 

GDQ� DWDX�� MDVD� WLGDN� VHMHQLV� NHEHUDGDDQQ\D� PDVLK�

perlu diubah atau direvisi kembali. 

Alasan yang dapat dikemukakan adalah 

karena doktrin pelanggaran merek adalah berbeda 

dengan doktrin dilusi merek dan substansi 

perlindungannya pun sama sekali berbeda dengan 

GLOXVL� PHUHN�� 6DODK� VDWX� SHUXEDKDQ� 880� �����

\DQJ� UHOHYDQ� GHQJDQ� 3DVDO� �� D\DW� ���� LQL� DGDODK�

GHQJDQ� FDUD�� 0HPLVDKNDQ� NHWHQWXDQ� NHGXDQ\D�

�SHODQJJDUDQ�PHUHN�GDQ�GLOXVL�PHUHN��GDODP�XUXWDQ�

Pasal atau ayat yang berbeda misalnya dalam Pasal 

��D\DW� ��D�� �GLVHUWDL�SHQDPEDKDQ�SHQMHODVDQ�3DVDO�

GHQJDQ� VHMHODV�MHODVQ\D� GDQ� WLGDN� FXNXS� GHQJDQ�

NDWD�³&XNXS�-HODV´�VDMD�VHEDJDLPDQD�WHUWXOLV�GDODP�

SHQMHODVDQ�880�������

1DPXQ� GHPLNLDQ�� DSDELOD� PHODOXL� FDUD� GL�

atas maka keuntungannya: a. tidak memerlukan 

pembuatan pengaturan tersendiri mengenai dilusi 

merek karena merupakan bagian yang digabungkan 

GDODP� VDWX� NHVDWXDQ� 8QGDQJ�XQGDQJ� 0HUHN�� E��

tidak memerlukan penguraian yang terlalu banyak 

dalam satu pasal dan hanya diuraikan dalam 

EDJLDQ� SHQMHODVDQ�� F�� 6XPEHU� KXNXP� GDUL� QHJDUD�

Indonesia yang menganut civil law sytem of law, 

\DQJ� PHQGDVDUNDQ� SDGD� SHUXQGDQJ�XQGDQJDQ�

VHKLQJJD�PHQMDGL�VDWX�NHSDVWLDQ�KXNXP�WHUVHQGLUL��

VHGDQJNDQ� NHUXJLDQQ\D�� D�� 0HQHPSDWNDQ� SDVDO�

dilusi merek dengan pasal pelanggaran merek 

sekalipun hanya dalam urutan Pasal atau ayat yang 

EHUEHGD�GDSDW�PHPEXDW�SHQDIVLUDQ�\DQJ�VDPD�GDUL�

PDNQD�GLOXVL�PHUHN�PDXSXQ�SHODQJJDUDQ�PHUHN��E��

14� 0DUFXV�+��+��/XHSNH��³7DNLQJ�8QIDLU�$GYDQWDJH�RU�'LOXWLQJ�D�)DPRXV�0DUN����D�������3HUVSHFWLYH�RQ�WKH�%OXUUHG�'LIIHUHQFHV�%HWZHHQ�X�V��
DQG�H�X��'LOXWLRQ�/DZ´��The Law Journal of The International Trademark Association, 9RO�����1R����0D\�-XQH�������

15� 1DWDOLH�-��0F1HDO��³7UDGHPDUN��9LFWRULD¶V�'LUW\�/LWWOH�6HFUHW��$�5HYHDOLQJ�/RRN�$W�:KDW�7KH�)HGHUDO�7UDGHPDUN�'LOXWLRQ�$FW�,V�7U\LQJ�7R�
&RQFHDO´��Oklahoma Law Review��9RO�������1R����������KOP������
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$GDQ\D�GRNWULQ�EDUX�PHPEXDW�SHUXQGDQJ�XQGDQJDQ�

menjadi gemuk karena berimplikasi juga pada 

DNLEDW�KXNXP�GDUL�DGDQ\D�GRNWULQ�EDUX�WHUVHEXW��F��

0DVDODK� SHQHULPDDQ� VHFDUD� VRVLRORJLV� PHQJHQDL�

pelaksanaan dan cara mengkomunikasikan kepada 

SHPLOLN�PHUHN�GDQ�PDV\DNDUDW�VHKLQJJD�EHWXO�EDKZD�

doktrin dilusi merek ini dapat menjadi pilihan bagi 

perlindungan yang lebih luas bagi pemilik merek. 

Berdasar pada keuntungan dan kerugian 

tersebut, maka pemisahan ketentuan baik dilusi 

merek dan pelanggaran merek bukan menjadi 

VDWX�VDWXQ\D� FDUD� DJDU� 3DVDO� GLOXVL� PHUHN� GDSDW�

diimplementasikan. Pilihan lain yang dapat 

GLODNXNDQ�DGDODK�GHQJDQ�PHPEXDW�8QGDQJ�XQGDQJ�

secara tersendiri seperti halnya Federal Trade 

'LOXWLRQ�$FW�������)7'$��DWDXSXQ�7UDGH�'LOXWLRQ�

5HYLVLRQ�$FW�������7'5$��VHSHUWL�\DQJ�EHUODNX�GL�

1HJDUD�$PHULND�6HULNDW��8QGDQJ�XQGDQJ�PHQJHQDL�

'LOXVL� 0HUHN� LQL� DNDQ� PHOLSXWL� KDO�KDO� VHSHUWL� ��

pengertian dilusi, jenis dilusi, pembuktian dilusi, 

SHODNVDQDDQ�GDQ�LQWHUSUHWDVL�XQGDQJ�XQGDQJQ\D��

Dalam kerangka perlindungan terhadap 

merek terkenal, Article 6 bis Konvensi Paris telah 

PHOHWDNNDQ� GDVDU�GDVDU� SHUOLQGXQJDQ� \DQJ� EDLN��

berisi ketentuan jaminan untuk level perlindungan 

yang lebih bagi merek terkenal, akan tetapi Pasal 

tersebut hanya melindungi merek terkenal dari 

adanya pelanggaran merek terkenal dan tidak 

melindungi merek tersebut dari dilusi merek 

terkenal. Dalam perkembangan berikutnya 

\DLWX� 75,3V�� PHQJJDEXQJNDQ� GDQ� PHPSHUOXDV�

perlindungan untuk merek terkenal seperti yang 

GLWDWD�GDODP�.RQYHQVL�3DULV��3DVDO����D\DW�����\DQJ�

berbunyi :

Article 6 bis of the Paris Convention (1967) 

shall apply, mutatis mutandis, to goods or 

services which are not similar to those in 

respect of which a trademark is registered, 

provided that use of that trademark in relation 

to those goods or services would indicate a 

connection between those goods or services 

and the owner of the registered trademark 

and provided that the interests of the owner 

of the registered trademark are likely to be 

damaged by such use.16

Pasal ini  memulai dengan perpanjangan 

ruang lingkup perlindungan dari Article 6 bis 

Konvensi Paris untuk barang atau jasa tidak 

VHMHQLV� �non similar goods or services�� DVDONDQ�

EHEHUDSD� NRQGLVL� GLSHQXKL�� 3HUWDPD�� PHUHN�

WHUNHQDO� KDUXV� WHUGDIWDU� GDQ� SHQJJXQDDQ� PHUHN�

\DQJ� OHELK�PXGD��younger mark��GDODP�NDLWDQQ\D�

dengan barang atau jasa akan mengindikasikan 

DGDQ\D� KXEXQJDQ� �connection�� GL� DQWDUD� EDUDQJ�

DWDX� MDVD� GHQJDQ� SHPLOLN� WHUGDIWDU�PHUHN� WHUNHQDO�

serta kepentingannya kemungkinan dirusak oleh 

penggunaan merek tersebut.�� Penggunaan merek 

terkenal oleh pihak lain adalah identik atau mirip 

GHQJDQ� PHUHN� WHUNHQDO� �NDUHQD� LWX� GLODUDQJ� ROHK�

75,3V�� DGDODK� VDQJDW� PLULS� WHUKDGDS� JDPEDUDQ�

NODVLN�GDUL�GLOXVL�\DQJ�GLXQJNDSNDQ�ROHK�3URIHVVRU�

Schechter.��

6HEDJDLPDQD� GDSDW� GLSDKDPL� GDUL� NDWD�NDWD�

GDODP� SDVDO� ��� D\DW� ���� VHUWD� � SHUQ\DWDDQ� \DQJ�

dikatakan Gervais�� 3DVDO� ��� D\DW� ���� PHOLQGXQJL�

PHODZDQ� ³dilution” atau dilusi merek, termasuk 

penggunaan merugikan dari reputasi merek. 

3DVDO� ��� D\DW� ���� 75,3V� EHUODNX� DSDELOD� WHUGDSDW�

penggunaan merek oleh pihak lain dengan barang 

atau jasa yang tidak sejenis terhadap merek terkenal 

\DQJ�VXGDK�GLGDIWDUNDQ�19 Dalam praktek peradilan 

GL�,QGRQHVLD��WHUGDSDW�SHQJJXQDDQ�3DVDO����D\DW�����

75,3V�LQL�GDSDW�GLOLKDW�GDUL�EHEHUDSD�SXWXVDQ�KDNLP�

sebagai berikut : 

16� :RUOG�7UDGH�2UJDQL]DWLRQ� ��³75,3V: $JUHHPHQW�2Q�7UDGH�5HODWHG�$VSHFWV�2I� ,QWHOOHFWXDO�3URSHUW\�5LJKWV´, https://www.wto.org/english/

tratop_e/trips_e/t_agm0_e.htm���GLDNVHV����0HL������
��  Ibid.
��� 0DWWKHZ�&��2HVWHUOH��³,W¶V�DV�&OHDH�DV�0XG���D�&DOO�WR�$PHQG�7KH�)HGHUDO�7UDGHPDUN�'LOXWLRQ�$FW�RI�����´��Chicago-Kent Law Review, Vol. 

����1R�����������KOP������
19� g]J�Q�$OWRS� GDQ� .XELOD\� g]GHPLU�� ³7KH� 3URWHFWLRQ� RI� :HOO� .QRZQ� 0DUNV� DQG� 0DUNV� ZLWK� 5HSXWDWLRQ� LQ� 7XUNH\� DQG� (8�� ,V� 7RWDO�

+DUPRQL]DWLRQ�3RVVLEOH�DQG�'HVLUDEOH"´��KWWS���ZZZ�ip-masters.com/research/altop-ozdemir-2012.pdf, diakses 1 Desember 2015.
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Tabel 1.

Penggunaan Pasal 16 ayat (3) TRIPs Putusan

No. Nama Kasus Putusan Tahun

1. +DZOH\�	�+D]HO��%9,��

&RPSDQ\�/LPLWHG��+DZOH\�

	�+D]HO�&KHPLFDO�&R��+.��

/7'�PHODZDQ�%RHGLRQR�

'MLSWRGLKDUGMR���3XWXVDQ�

QRPRU����3HPEDWDODQ�

0HUHN������31��1LDJD�-NW�3VW�

0HQ\DWDNDQ� SHQJJXJDW� ,� GDQ� 3HQJJXJDW� ,,� VHEDJDL� SDUD� SHPLOLN�

yang sah yang berhak alas merek terkenal yang menggunakan kala 

'$5/,(���OXNLVDQ�RUDQJ�EHUWRSL�

�0HQ\DWDNDQ�KDSXV�NHNXDWDQ�KXNXP�SHQGDIWDUDQ�PHUHN�'$5.O(�

GDIWDU�QRPRU��������DODV�QDPD�7HUJXJDW�,�UHNRQSHQVL�GDQ�QRPRU�

�������DWDV�QDPD�7HUJXJDW�,,�UHNRQYHQVL�GDUL�GDIWDU�XPXP�PHUHN�

GHQJDQ�VHJDOD�DNLEDW�KXNXPQ\D��

2004

2. Audemars Piguet Holding 

6$�PHODZDQ�37��$GL�3HUNDVD�

%XDQD��3HUNDUD�1RPRU�����

0HUHN�������WDQJJDO����

Februari 2002 

%DKZD� SHQJJXJDW� DGDODK� SHPLOLN� PHUHN� WHUGDIWDU�$8'(0$56�

3,*8(7�GDQ�PHUHN�$3�XQWXN�MHQLV�EDUDQJ�EDUDQJ�GDODP�NHODV����

%DKZD� PHUHN� $8'(0$56� 3,*8(7� WHUPDVXN� PHUHN� WHUNHQDO�

NDUHQD�WHODK�WHUGDIWDU�GL�EHEHUDSD�1HJDUD�GDQ�WHODK�PHQMDGZDONDQ�

SURPRVL�EDUDQJ�EDUDQJ�GL�VHNLWDU����NRWD�GL�GXQLD�

%DKZD�PHUHN�$8'(0$56�3,*8(7�PLOLN�SHQJJXJDW�GDQ�PHUHN�

$3�$8'(0$56�3,*8(7�PLOLN� WHUJXJDW� WHODK� GLJXQDNDQ� XQWXN�

EDUDQJ�\DQJ�WLGDN�VHMHQLV��not similar goods��

2002

3 :DWVRQ�(QWHUSULVHV�/LPLWHG�

PHODZDQ�37��6HQVKLGR��

Beutyana Semesta dan Ditjen 

+.,���3XWXVDQ�1RPRU����

0HUHN������31�1LDJD�-NW�3VW�

0HQ\DWDNDQ� EDKZD� 3(1**8*$7� DGDODK� SHPLOLN� VDWX�VDWXQ\D�

\DQJ� EHUKDN� DWDV� PHUHN� WHUNHQDO� ³:$� 7621¶6´� GL� :LOD\DK�

5HSXEOLN�,QGRQHVLD�XQWXN�PHPEHGDNDQ�KDVLO�SURGXNVL�3HQJJXJDW�

GHQJDQ�KDVLO�SURGXNVL�SLKDN�ODLQ�

0HQ\DWDNDQ� PHUHN� 7HUJXJDW� ,� ³:$7621¶6´� GHQJDQ� QRPRU�

SHQGDIWDUDQ���������PHPSXQ\DL�SHUVDPDDQ�SDGD�SRNRNQ\D�GHQJDQ�

PHUHN�WHUNHQDO�³:$7621¶6´�PLOLN�3HQJJXJDW�

0HQ\DWDNDQ� EDKZD� WLQGDNDQ�7HUJXJDW� ,�PHQJDMXNDQ� SHQGDIWDUDQ�

PHUHN� µ:$7621¶6´� GHQJDQ� QRPRU� SHQGDIWDUDQ� ��������

mengandung itikad tidak baik karena meniru merek terkenal 

³:$7621¶6´�PLOLN�3HQJJXJDW�

2004

4.. *LDQQL�9HUVDFH�6�S�$��

PHODZDQ�6XWDUGMR�-RQR�

�3XWXVDQ�1RPRU����

0HUHN������31�1LDJD�-NW�3VW��

0HQ\DWDNDQ� 3HQJJXJDW� DGDODK� SHPLOLN� VDWX�VDWXQ\D� \DQJ�

EHUKDN� DWDV�0HUHN�0HUHN� WHUNHQDO�9(5686��9(5686�*,$11,�

9(56$&(��9(56$&(�&/$66,&�9�� GDQ�9(5686�9(56$&(�

GL� ZLOD\DK� 5HSXEOLN� ,QGRQHVLD� XQWXN�PHPEHGDNDQ� KDVLO� SURGXN�

3HQJJXJDW�GHQJDQ�KDVLO�SURGXNVL�SLKDN�ODLQ�

0HQ\DWDNDQ� EDKZD� WLQGDNDQ� 7HUJXJDW� PHQJDMXNDQ� SHQGDIWDUDQ�

0HUHN� 9�� 9(56,� 9(5686� GHQJDQ� QRPRU� SHQGDIWDUDQ� �������

PHQJDQGXQJ� LWLNDG� WLGDN� EDLN�� NDUHQD� PHQLUX� 0HUHN�PHUHN�

WHUNHQDO�PLOLN�3HQJJXJDW�

0HQ\DWDNDQ� EDWDO� 0HUHN� 7HUJXJDW� 9�� 9(56,� 9(5686� QRPRU�

SHQGDIWDUDQ��������GDODP�'DIWDU�8PXP�0HUHN�'LUHNWRUDW�-HQGHUDO�

HAKI dengan segala akibat hukumnya.

2003
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5. 'LDJHR�1RUWK�$PHULFD�PHODZDQ�

6WHSKHQ�5XG\�PHODZDQ�'LWMHQ�

HKI

3HQJDGLODQ� 1LDJD� PHQ\DWDNDQ� EDKZD�� ��� 'DVDU� SHPEDWDODQ�

JXJDWDQ�PHUHN�GDJDQJ�XQWXN�EDUDQJ�WLGDN�VHMHQLV��NHODV�EHUEHGD��

PLOLN� SHQJJXJDW� GDQ� WHUJXJDW� DGDODK� 3DVDO� ��� $\DW� ���� 75,3V��

dikarenakan merek milik penggugat adalah merek terkenal dengan 

EXNWL�VHUWL¿NDW�SHQGDIWDUDQ�DVLQJ�GDQ�EXNWL�EXNWL�NHWHQDUDQ�PHUHN�

WHUVHEXW�����3HQGDIWDUDQ�PHUHN�GDJDQJ�³6PLUQRII´�PLOLN� WHUJXJDW�

dilandasi dengan itikad tidak baik karena mempunyai persamaan 

pada pokoknya atas merek terkenal milik penggugat.

2010

6. ,QWHU� ,.($� 6\VWHP� %�9�

PHODZDQ� 37�� $QJVD� 'D\D�

�3XWXVDQ� 1RPRU� ���

0HUHN������31�1LDJD�-NW�3VW��

MR�3XWXVDQ�0$�1R������.�3GW�

6XV������� MR� 3XWXVDQ�0$� ����

3.�3GW�6XV�����

Dalam putusaQ�31��1LDJD���%DKZD�,.($�DGDODK�PHUHN�WHUNHQDO��

EDKZD� PHUHN� ,.(0$� PHPSXQ\DL� SHUVDPDDQ� SDGD� NHVHOXUXKDQ�

DWDX� VHWLGDN�WLGDNQ\D� PHPSXQ\DL� SHUVDPDDQ� SDGD� SRNRNQ\D�

GHQJDQ�PHUHN� WHUNHQDO� ,.($�%DKZD�PHUHN� ,.(0$�PHPSXQ\DL�

LWLNDG�WLGDN�EDLN��0HQ\DWDNDQ�EDWDO�PHUHN�,.(0$�

'DODP� SXWXVDQ� .DVDVL� 0$�� %DKZD� MXGH[� IDFWL� WLGDN� VDODK�

menerapkan hukum, salah satu unsur persamaan pokok yaitu 

SHUVDPDDQ� EXQ\L� VHEDJDLPDQD� GDODP�3DVDO� �� D\DW� ��880������

telah terpenuhi, sehingga kasasi PT. Angsa Daya ditolak. 

'DODP� SXWXVDQ� 3.� 0$�� %DKZD� SHQHUDSDQ� 3DVDO� �� D\DW� ���� E�

\DQJ�GLMDGLNDQ�GDVDU�XQWXN�SHUVDPDDQ�SDGD�SRNRNQ\D�WLGDN�WHSDW��

%DKZD�SHQHUDSDQ�3DVDO���D\DW���WLGDN�GDSDW�GLWHUDSNDQ�SDGD�NDVXV�

a quo�NDUHQD�3HUDWXUDQ�3HPHULQWDK��33��\DQJ�PHQJDWXU�SHUV\DUDWDQ�

tertentu tersebut belum diatur yaitu untuk menerapkan persamaan 

pada pokoknya untuk barang berbeda kelas. Sehingga ketentuan 

dalam konvensi belum dapat diimplementasikan.

2012

Sumber: diolah Penulis, 2015.

Berdasarkan kasus di atas,  majelis hakim 

masih dapat memberikan makna atas indikasi 

adanya suatu hubungan antara barang barang atau 

MDVD� GHQJDQ� SHPLOLN� PHUHN� WHUNHQDO�� EDKZD� DWDV�

merek yang digunakan oleh tergugat yang sama 

dengan merek pengugat, ada hubungan penggunaan 

merek yang sama sehingga disinilah letak indikasi 

tersebut, bukan dinilai berdasarkan disatu sisi merek 

milik penggugat maupun disisi yang lain merek 

milik tergugat, maka tidak mungkin ada indikasi. 

Dengan demikian, atas kerugian yang mungkin 

dialami oleh penggugat dengan merek tergugat 

bukan hanya di ukur dengan persentase atau ukuran 

DQJND�DQJND�VDMD��DNDQ�WHWDSL�MXJD�NHUXJLDQ�VHFDUD�

reputasi dengan cara mengaburkan dan atau merusak 

keunikan atau ciri khas dari merek penggugat. Inilah 

yang disebut dengan dilusi merek. 

Dilusi merek tidak mensyaratkan adanya 

kerugian secara materi juga adanya kesesatan 

maupun kebingungan masyarakat atas merek yang  

\DQJ� GLODQJJDU� ROHK� SHQJJXJDW�� +DO�KDO� VHSHUWL�

ini yang tidak diakomodir oleh rezim pelanggaran 

PHUHN��'HQJDQ�GLPXDWQ\D�XQVXU�XQVXU�GLOXVL�VHFDUD�

tersirat seperti tidak ada indikasi, tidak ada kerugian, 

tidak adanya kesesatan maupun kebingungan 

masyarakat yang disinggung oleh majelis dari 

pertimbangan putusan sebenarnya dapat menjadi 

DZDO�\DQJ�EDLN�GDQ�GDSDW�PHPEXND�SHOXDQJ�DGDQ\D�

pengaturan menuju perlindungan atas dilusi merek 

DNDQ�WHWDSL�NHEHUDGDDQ�3DVDO����D\DW�����LQL�WHUQ\DWD�

tidak dikaji lebih mendalam oleh majelis hakim.

Berdasarkan inventarisasi kasus yang diputus 

EHUGDVDUNDQ�3DVDO����D\DW�����75,3V�GL�DWDV�VHKLQJJD�

memberikan konsekuensi dengan dikabulkannya 

JXJDWDQ� SHQJJXJDW� GDSDW� GLVLPSXONDQ� EDKZD�

hakim dapat menggunakan aturan lain diluar dari 

880������ LWX� VHQGLUL� GHQJDQ� DODVDQ� DWXUDQ� \DQJ�

digunakan adalah relevan dengan merek terkenal 
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dengan perlindungan barang tidak sejenis.  Pasal 

��� D\DW� ���� 75,3V� VHQGLUL� NHEHUDGDDQQ\D� VXGDK�

GLUDWL¿NDVL� GL� 1HJDUD� ,QGRQHVLD� GHQJDQ� 8QGDQJ�

8QGDQJ�1RPRU���7DKXQ������WHQWDQJ�3HQJHVDKDQ�

Persetujuan Pembentukan Organisasi Perdagangan 

Dunia dan apabila merujuk pada sumber hukum yang 

dianut oleh negara Indonesia sudah mercerminkan 

GDUL�FLUL�VXPEHU�KXNXP�\DQJ�XWDPD�\DLWX�8QGDQJ�

Undang. Akan tetapi, dalam perkembangannya, 

DGDQ\D�NHOHPDKDQ�\DQJ�DGD�GDODP�3DVDO���D\DW�����

880� ������ GDSDW� PHQMDGL� PDVDODK� EDJL� SHPLOLN�

merek terkenal itu sendiri. 

+DO�WHUVHEXW�WHUEXNWL�GDODP�NDVXV�,.($�,QWHU�

,.($� � 6\VWHP�%�9��PHODZDQ� ,.(0$� 37��$QJVD�

Daya, dalam putusan PK ditemukan adanya novum 

XQWXN�VHODQMXWQ\D�PDMHOLV�KDNLP�PHQHWDSNDQ�EDKZD�

SHQHUDSDQ�3DVDO� �� D\DW� ���� WLGDN�GDSDW� GLWHUDSNDQ�

pada kasus a quo karena Peraturan Pemerintah 

�33�� \DQJ� PHQJDWXU� SHUV\DUDWDQ� WHUWHQWX� WHUVHEXW�

belum diatur yaitu untuk menerapkan persamaan 

pada pokoknya untuk barang berbeda kelas 

sehingga ketentuan dalam konvensi belum dapat 

diimplementasikan. Dalam hal ini majelis hakim 

KDQ\D� PHOLKDW� SDGD� VXVXQDQ� KXUXI� \DQJ� EHUEHGD�

DQWDUD� ,.($� GDQ� ,.(0$� VHKLQJJD� GLVHEXWNDQ�

GDODP� SXWXVDQ� EDKZD� WLGDN� WHUGDSDW� SHUVDPDDQ�

SDGD� SRNRNQ\D� DQWDUD� ,.($� GHQJDQ� ,.(0$�

VHEDJDLPDQD� GLQ\DWDNDQ� GDODP� 3DVDO� �� D\DW� ����

880�������NHPXGLDQ�NHWLND�DQWDUD�PHUHN�WHUVHEXW�

adalah berbeda kelas barang dan ternyata belum 

ada Peraturan Pemerintahnya dalam Pasal 6 ayat 

����880� �����PDND� JXJDWDQ� DWDV� NDVXV� WHUVHEXW�

menjadi tidak berdasar. 

Alasan hakim yang menggunakan dasar 

belum adanya Peraturan Pemerintah dalam 

NHWHQWXDQ� 3DVDO� �� D\DW� ���� 880� ������ GHQJDQ�

demikian secara tidak langsung, majelis hakim 

mengakui adanya perbedaan merek dengan jenis 

barang yang berbeda tersebut akan tetapi karena 

Peraturan Pemerintahnya belum ada maka  tidak 

dapat diterapkan dalam kasus tersebut. Apabila 

dapat menggunakan metode penemuan hukum maka 

hakim dapat menemukan hukumnya secara tepat dan 

DNXUDW�WHUKDGDS�SHULVWLZD�LWX�VHKLQJJD�KDNLP�GDSDW�

PHOHQJNDSL� GDQ� PHQDPEDK� GDVDU�GDVDU� JXJDWDQ�

\DQJ� GLDMXNDQ� ROHK� SLKDN�SLKDN� \DQJ� EHUSHUNDUD�

sepanjang tidak merugikan mereka. Uraian putusan 

sebelumnya yang menggunakan dasar lain diluar 

880� ����� GDSDW� GLEDQGLQJNDQ� \DLWX� GHQJDQ�

GDVDU� 3DVDO� ��� D\DW� ����75,3V�� VHKDUXVQ\D� KDNLP�

dapat melihat putusan hakim sebelumnya yang 

memberikan perlindungan dengan alasan Pasal 16 

D\DW� ���� 75,3V� XQWXN�PHUHN� GHQJDQ� MHQLV� EDUDQJ�

yang berbeda.

2. Pengaturan Doktrin Dilusi Merek

Dari beberapa kasus yang pernah diputus oleh 

KDNLP�GHQJDQ�PHQJJXQDNDQ�GDVDU�3DVDO����D\DW�����

75,3V�� VHEDJDLPDQD� GLEDKDV� VHEHOXPQ\D�� PDND�

sangat mungkin pengaturan dilusi merek di Indonesia 

dapat diterapkan dan dimasukan pengaturannya 

EDLN� GDODP� 880� PDXSXQ� SHQJDWXUDQ� VHFDUD�

sendiri. Adapun mengenai memadai atau tidaknya 

mengenai karakteristik merek terkenal yang ada 

GDODP�3DVDO���D\DW�����E���3HQXOLV�VHWXMX�3HQMHODVDQ��

3DVDO����880������VXGDK��FXNXS��PHPDGDL��GDODP��

memberikan  penjelasan  mengenai kriteria  merek  

terkenal  dengan mempertimbangkan hal yang   sama  

pada kriteria merek terkenal  pada Pasal  6 Konvensi 

3DULV��75,3V�GDQ��-RLQW��5HFRPPHQGDWLRQ��:,32���

Adapun  mengenai ketentuan  dalam penempatan  

jenis barang  saja yang  perlu  diperjelas,  ketika 

akan memutuskan  kasus  dilusi  merek terkenal.  

0HQJHQDL� � HIHNWLI� � DWDX� � WLGDNQ\D� � GLNHP�

EDOLNDQ�NHSDGD��SHUXQGDQJ�XQGDQJDQ��\DQJ��EHUODNX�

dalam  suatu negara  tersebut   tanpa  menghilangkan  

NHGLQDPLVDQ� � GDODP� SHQHQWXDQ� � PHQJHQDL� NULWH�

rianya. Oleh karena itu dalam pembahasan ini akan 

diuraikan mengenai: I. Prospek dalam perbaikan 

SHQJDWXUDQ� 'LOXVL� 0HUHN� GL� ,QGRQHVLD� GDUL� VLVL�

HNRQRPL�� VRVLRORJLV� GDQ� EXGD\D�� NHPXGLDQ�� ,,��

Pertimbangan dari segi perlindungan pemilik 

PHUHN��SHUVDLQJDQ�XVDKD�GDQ�NRQVXPHQ��NHPXGLDQ��

,,,�� 5HNRPHQGDVL� 3HQJDWXUDQ� 'LOXVL� 0HUHN� GL�

Indonesia, sebagai berikut: 
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a. Prospek dalam Perbaikan Pengatur-

an Doktrin Dilusi Merek di Indonesia

1) Sisi Ekonomi

Perbuatan dilusi merek dapat 

mengurangi dan menurunkan reputasi 

merek sehingga merek terkenal 

kehilangan daya pembeda oleh karena 

nilai kekhasan dan keunikannya 

GLNDEXUNDQ� �blurring�� DWDX� GLQRGDL�

�tarnishment��ROHK�SLKDN��PHUHN��ODLQ��

Perbuatan dilusi dapat menimbulkan 

masalah ekonomi karena jenis barang 

atau jasa dengan kategori merek 

terkenal tidak dipergunakan secara 

H¿VLHQ� ROHK� NDUHQD� DGD� SLKDN� ODLQ�

�SHVDLQJ�� VHODLQ� SHPLOLN� PHUHN� \DQJ�

juga mengambil keuntungan dengan 

adanya keberadaan merek terkenal. 

0HNDQLVPH� SHQGLVWULEXVLDQ� EDUDQJ�

oleh perusahaan tidak mencapai 

WDUDI� PDNVLPDO� XQWXN� PHPSHUEDLNL�

kesejahteraan masyarakat dimana 

masyarakat tidak mampu memperoleh 

barang yang dilekati merek yang 

terkenal dan asli. 

Dilihat dari aspek kehilangan 

keuntungan penjualan sekalipun tidak 

perlu dibuktikan dalam pelanggaran 

atas dilusi merek, tetapi dengan 

adanya penggunaan merek yang sama 

ZDODXSXQ� EDUDQJQ\D� WLGDN� VHMHQLV��

tetap membuat aktivitas perdagangan 

tidak stabil, terutama pada 

penghitungan untung rugi. Adanya 

penghitungan tersebut meliputi 

KDO�KDO� \DLWX� EDKZD� SHPLOLN� PHUHN�

mempergunakan modal sendiri atau 

modal pinjaman yang dikenai bunga, 

ongkos bulanan, dan upah tenaga 

kerja yang semuanya harus diterima 

kembali dari hasil penjualan sehingga 

pemilik merek dapat membiayai 

pengeluaran hidupnya. Akan tetapi, 

kerugian ekonomis terbesar yang 

nyata adalah kehilangan reputasi 

dan kepercayaan konsumen atas 

merek terkenal yang dikaburkan dan 

dinodai. Padahal, upaya membangun 

UHSXWDVL� LWX� PHPHUOXNDQ� ZDNWX� \DQJ�

tidak sebentar dan perjuangan yang 

VXQJJXK�VXQJJXK� VHODPD� EHUWDKXQ�

tahun sehingga menjadi goodwill 

atau reputasi dari masyarakat sebagai 

merek yang berkualitas dan diakui 

keterkenalannya.

2)  Sisi Sosiologis

Sehubungan dengan adanya 

QLODL�QLODL� VRVLRORJLV� \DQJ� WLGDN�

terlepas dari unsur hukum, masyarakat 

pun terlibat, terutama terkait dengan 

IXQJVL� PHUHN� LWX� VHQGLUL� VDPSDL�

kemudian pada penggunaan barang 

yang dilekati merek terkenal. Dengan 

demikian, kesiapan pengaturan dilusi 

merek dari sisi sosiologis, dapat 

GLSHUWLPEDQJNDQ�EDKZD�SHUWDPD��EDJL�

masyarakat Indonesia, ada sebagian 

PDV\DUDNDW� \DQJ�PHQJDQJJDS� EDKZD�

PHPEHOL� EDUDQJ� EDMDNDQ�SDOVX� EXNDQ�

merupakan masalah oleh karena 

keterbatasan ekonomi, sehingga bagi 

tipe masyarakat seperti ini, membeli 

barang tidak mengutamakan kualitas, 

WHWDSL� KDQ\D� PHQLPEDQJ� ZXMXG� VDMD��

sebaliknya disisi sebagian masyarakat 

\DQJ� ODLQ� MXJD�EHU¿NLU�EDKZD�GHQJDQ�

membeli barang yang asli juga 

memberikan penghargaan terhadap 

pemilik mereknya dan tentu saja 

mengutamakan kualitas dan prestise 

ketika menggunakan barang yang 

dilekati merek terkenal tersebut.

Kedua, bagi pengusaha lokal 

yang dengan sengaja membonceng 

merek terkenal dengan membuat merek 

yang sama dengan merek terkenal, maka 

perlu diadakan perubahan paradigma 

\DQJ� VHFDUD� WHUXV�PHQHUXV� PHODOXL�
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cara dan pendekatan sosiologi ataupun 

penyuluhan sehingga mereka tidak 

lagi melakukan pelanggaran. Ketiga, 

Adanya gugatan pelanggaran merek 

maupun pembatalan merek pengusaha 

asing yang mengajukan gugatan 

dikarenakan adanya pelanggaran 

merek oleh pengusaha lokal yang 

dengan gampangnya membuat 

merek yang sama dan tidak ingin 

membangun merek dari nol, melalui 

cara membonceng merek terkenal 

ketika terjadi pelanggaran merek 

dan ada pelanggarnya, masyarakat 

lebih memilih penyelesaiannya 

XQWXN� GLKXNXP� �MDOXU� OLWLJDVL��

daripada jalur nonlitigasi. Padahal, 

hal itu dapat merugikan pengusaha 

dalam hal kelangsungan usaha dan 

kehilangan keuntungan. Sementara 

itu, masyarakat luar negeri lebih 

memilih uang kembali dalam bentuk 

JDQWL� UXJL� GDULSDGD� VHEDOLNQ\D�� �����

Iklim investasi dan perdagangan atas 

barang dan atau jasa merek terkenal 

memperlihatkan kemajuan yang 

VLJQL¿NDQ�� +DO� LQL� GDSDW� GLEXNWLNDQ�

dengan keberadaan retail maupun 

showroom�JHUDL� GHQJDQ� ODEHO� PHUHN�

terkenal sehingga dapat memudahkan 

bagi masyarakat untuk mengakses 

kebutuhan dalam penggunaannya.

3)  Sisi Budaya 

Aspek hukum anti dilusi merek 

PHUXSDNDQ� NDLGDK�NDLGDK� KXNXP�

yang harus dibentuk pengaturannya 

GDODP� 588� 0HUHN�� DWDXSXQ� GDODP�

bentuk lain pengaturan yang terpisah. 

Adanya kaidah hukum ini tidak 

terlepas dari kondisi budaya bangsa 

Indonesia. Perkataan budaya atau 

culture ini di Indonesia lazimnya 

diterjemahkan dengan kebudayaan 

dengan titik berat kepada hasil hidup 

bersma di masyarakat, tidak ada 

kebudayaan yang diciptakan oleh 

seorang manusia saja atau hasil cipta 

VHVHRUDQJ� VDMD�� 0XQJNLQ� SHQHPXDQ�

penemuan yang berarti diciptakan oleh 

pemikiran seseorang, tetapi penemuan 

itu akhirnya akan berkembang dan 

digunakan dalam masyarakat dalam 

kehidupan masyarakat itu, dan ide 

penemuan itu pun dihasilkan oleh 

manusia sebagai anggota masyarakat 

tertentu itu.20

%XGD\D�PDV\DUDNDW� MXJD�PHP�

berikan pengaruh dalam penegakan 

hukum merek meskipun masih ada 

sebagian dari masyarakat Indonesia 

\DQJ� EHUDQJJDSDQ� VXOLW� XQWXN� PHQH�

rapkan ke dalam masyarakat yang 

PDVLK� PHQJDQXW� VLIDW� NRPXQDO�

NROHNWLYLWLWDV� GDUL� EHQWXN� KDN� SULYDW�

individu merek ini. Sesungguhnya 

EXNDQODK� SHUWHQWDQJDQ� DQWDUD� VLIDW�

NROHNWLYLWDV�PHODZDQ� VLIDW� SULYDW� GDUL�

KDN� PHUHN�� 6LIDW� KDN� SULYDW� PHUHN�

yang berasal dari nilai hukum barat dan 

memberikan hanya pada perlindungan 

individual, seharusnya bukan dilihat 

GDUL� VLIDW� NROHNWLYLWDV� EXGD\D� EDQJVD�

Indonesia yang menganggap segala 

sesuatu adalah milik bersama. 

Hal lain dalam  pengembangan 

budaya bangsa Indonesia adalah 

adanya budaya jujur. Budaya jujur 

harus bermula dari tiap individu untuk 

tidak membajak atau membuat merek 

yang sama baik secara pokok maupun 

VHFDUD�NHVHOXUXKDQ��+DO�LQL�PHPEDZD�

LPSOLNDVL� EDKZD� EDJL� VHWLDS� PHUHN�

yang dibuat berdasarkan ekspresi 

20 Hassan Shadily, 1993, Sosiologi untuk masyarakat Indonesia��3HQHUELW�5LQHND�&LSWD��-DNDUWD��KOP����
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pembuatnya yaitu pemilik merek, 

merupakan merek yang dibuat sendiri 

secara jujur dan sesuai dengan produk 

yang dibuatnya. Sebaliknya adanya 

merek yang dibuat pun tidak mendilusi 

dengan cara mengaburkan apalagi 

PHQRGDL� NHEHUDGDDQ� GDUL� PHUHN� WHU�

NHQDO���2OHK�NDUHQD�LWX�PHQMDJD�NHMX�

juran merupakan tuntutan yang tidak 

dapat dielakkan demi meng hor mati 

dan melaksanakan penegak an hukum 

merek itu sendiri. 

6HEDJDLPDQD� GLNHWDKXL� EDKZD�

bangsa Indonesia mempunyai akar 

nilai budaya tinggi yang memang 

digali dari budaya bangsa sejak 

dahulu. Budaya jujur juga adalah hal 

yang melekat sesuai dengan budaya 

ketimuran bangsa dan dijunjung 

WLQJJL� VHEDJDL�QLODL�QLODL�EDLN�EDQJ�VD��

Dengan demikian, berkenaan dengan 

pembahasan mengenai sisi budaya, 

PDND� EXGD\D� MXMXU� GDSDW� GLSHUWLP�

bangkan sebagai salah satu unsur 

pertimbangan dalam pengaturan dilusi 

merek di Indonesia.

b. Pertimbangan  dari Sisi 

Perlindungan Pemilik Merek, 

Persaingan  Usaha dan Konsumen 

1) Pertimbangan dari Sisi Perlin-

dungan Pemilik Merek

3HPLOLN� PHUHN� WHUNHQDO� PHP�

punyai kesempatan untuk memperkuat 

PHUHNQ\D� PHQMDGL� ³strong mark´��

Dengan demikian, ketika dihadapkan 

pada merek pihak lain yang sama 

atau mirip dalam kelas barang tidak 

sejenis serta dapat mengaburkan atau 

menodai bahkan merusak reputasi 

merek miliknya, pemilik merek dapat 

melindungi dirinya. Dalam kasus  

$OOLHG� 0DLQWHQDQFH� &RUS�� Y�� $OOLHG�

0HFKDQLFDO� 7UDGHV, ,QF�� ROHK� 1HZ�

<RUN� &RXUW� RI� $SSHDO, menyatakan 

EDKZD���

Trademark owners have an 

interest in preventing the 

cancer-like growth arising from 

the use an identitical mark on 

dissimilar products or services 

which feeds upon the business 

reputation of an established 

distinctive trademark or name. 

Pemilik merek mempunyai 

NHSHQ�WLQJDQ� GDODP� PHQFHJDK� ³SHU�

WXP�EXKDQ�VHSHUWL�NDQNHU´�\DQJ�WLPEXO�

dari penggunaan merek yang identik 

SDGD� ³EDUDQJ� DWDX� MDVD� \DQJ� WLGDN�

sejenis yang mempunyai reputasi yang 

berbeda dari merek dagang atau nama 

GDJDQJ´�21�$GDQ\D�KDO�KDO�ODLQ��VHSHUWL�

IDNWRU� ZDNWX�� VHUWL¿NDW� NHSH�PLOLNDQ�

merek, dan survei yang dilakukan 

oleh pengadilan dapat melengkapi 

gugatan dilusi. Dalam permohonan 

gugatan pemilik merek, kasus dilusi 

merek lebih banyak dimenangkan 

dibandingkan kasus pelanggaran 

PHUHN� ELDVD�� 0HVNLSXQ� GLOXVL� PHUHN�

PHUXSDNDQ� LVWLODK� \DQJ� UHODWLI� EDUX�

yang belum juga tertuang dalam 

SHUDWXUDQ� SHUXQGDQJ�XQGDQJDQ� GL�

Indonesia, dilusi merek dapat menjadi 

pilihan bagi pemilik merek untuk 

mempertahankan haknya dari para 

pelanggar merek. 

.HWHQWXDQ� SHUXQGDQJ�XQGDQJ�

DQ� PHUHN� GDSDW� PHOHQJNDSL� NHNX�

UDQJDQ� \DQJ� DGD� GDODP� 880� �����

dengan membuat penyelarasan dan 

KDUPRQLVDVL� DWDV� 3DVDO� ��� D\DW� ����

75,3V� PHQJHQDL� SHUOLQGXQJDQ� DWDV�

PHUHN� WLGDN� VHMHQLV� WHUKDGDS� 880�

21� 0LOHV�-��$OH[DQGHU��et al���³7KH�+LVWRULF�)RXQG6DWLRQ�RI�WKH�'LOXWLRQ�'RFWULQH�LQ�7UDGHPDUN�/DZ´���www. ipworld.com, diakses 1 Desember 

2015. 
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2001, selanjutnya memasukkan 

ketentuan dilusi merek sebagai bagian 

pengaturan yang tertuang dalam Pasal 6 

D\DW�����880�������DWDX�SXQ�PHPEXDW�

SHUXQGDQJ�XQGDQJDQ� VHFDUD� VHQGLUL��

penambahan pengaturan untuk merek 

WLGDN�VHMHQLV�GDODP�3DVDO����PHQJHQDL�

gugatan ganti rugi, perubahan dalam 

konsiderans dan penambahan Pasal 

tentang konsumen atau dalam jangka 

panjang dibuatkan pengaturan dalam 

SHUXQGDQJ�XQGDQJDQ� WHUVHQGLUL�� 'D�

lam kerangka ini, Amerika Serikat 

PHP�EXWXKNDQ� ZDNWX� EHUSXOXK�SXOXK�

tahun sejak ide Schechter, Model Law, 

/DQKDP�$FW��)7'$��NHPXGLDQ�7'5$�

untuk dapat memberi perlindungan 

dilusi merek terkenal menjadi gugatan 

yang tidak biasa dan banyak juga 

diputus di pengadilan.

1HJDUD� ,QGRQHVLD� GDSDW�

PHQJDGRSVL� QLODL�QLODL� EDLN� DWDV�

ketentuan hukum yang ada pada 

common law system sejauh secara 

das sollen ataupun das sein dapat 

melindungi pemilik merek terkenal 

di Indonesia. Adanya pengembangan 

berbagai macam putusan di negara 

bagian Amerika Serikat sejak 

kemunculan kasus dilusi merek 

hingga kini dapat dijadikan bahan 

bagi pengadilan Indonesia untuk 

memasukan ketentuan hukum baru, 

yang akan lebih baik bila dimulai dari 

NHUDQJND�\XULGLV�QRUPDWLIQ\D� WHUOHELK�

dahulu.

2) Pertimbangan dari Sisi 

Persaingan Usaha

Pada masa dahulu, sebelum 

adanya pengaturan mengenai merek, 

adanya pelanggaran merek ini 

dikategorikan sebagai persaingan 

tidak jujur atau unfair competition. 

Persaingan tidak jujur dengan 

VHQGLULQ\D� EHUVLIDW� PHODZDQ� KXNXP�

NDUHQD� XQGDQJ�XQGDQJ� GDQ� KXNXP�

memberikan perlindungan terhadap 

pergaulan yang tertib dalam dunia 

usaha. Dalam konteks Kekayaan 

Intelektual, pada prinsipnya pemilik 

KDN� GLEHULNDQ� KDN� HNVNOXVLI� XQWXN�

menggunakan sendiri atau memberikan 

LMLQ� NHSDGD� SLKDN� ODLQ� GDODP� ZDNWX�

tertentu sesuai dengan batasan yang 

DGD� GDODP�8QGDQJ�XQGDQJ�.HND\DDQ�

Intelektual. Akan tetapi, Kekayaan 

Intelektual diberikan pengecualian 

karena di dalamnya membutuhkan 

VXPEHU� GD\D�GDQ�ZDNWX�GDODP�XSD\D�

mendapatkannya. 

8QGDQJ�8QGDQJ� .HND\DDQ�

,QWHOHNWXDO� VHQGLUL� PHQMDPLQ� EDKZD�

SHQHPXDQ� SDWHQ� GDQ� ODLQ�ODLQ�

�WHUPDVXN� PHUHN�� DNDQ� GLEHULNDQ�

perlindungan sebelum dapat menjadi 

PLOLN� SXEOLN� �public domain��� )DNWRU�

ini menjadi penentu bagi perusahaan 

NDUHQD� LQVHQWLI� LQL� GLDQJJDS� VHEDJDL�

jalan menguasai pasar tetapi tidak 

PHUXSDNDQ� SHODQJJDUDQ� 8QGDQJ�

undang.22 Sehubungan apabila ada niat 

pengusaha yang menghancurkan pasar 

kompetitor dengan cara mengaburkan 

DWDX� PHQFHPDUNDQ�PHQRGDL� UHSXWDVL�

merek terkenal maka untuk dapat 

dikatakan melanggar persaingan 

usaha tidak sehat harus memenuhi 

kegiatan yang dilarang meliputi : 

monopoli, meonopsoni, penguasaan 

SDVDU�� SHUVHNRQJNRODQ�� SRVLVL� GRPL�

nan, jabatan rangkap, pemilikan 

saham, penggabungan, peleburan dan 

pengambilan saham, atau perjanjian 

yang dilarang meliputi: oligopoli, 

22 Andi Fahmi, et al., 2009, Hukum Persaingan Usaha Tidak Sehat Antara Teks dan Konteks��.338�5HSXEOLN�,QGRQHVLD��-DNDUWD��KOP������
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SHQHWDSDQ�KDUJD�� SHPEDJLDQ�ZLOD\DK��

pemboikotan, kartel, oligopsoni, 

integrasi vertical, perjanjian tertutup, 

perjanjian dengan pihak luar negeri, 

WUXVW� PHQXUXW� 88�1R�������� WHQWDQJ�

/DUDQJDQ� 3UDNWHN� 0RQRSROL� GDQ�

Persaingan usaha tidak sehat. 

Prospek pengaturan dilusi merek 

terhadap unsur persaingan usaha ini 

maka pengaturan akan memberikan 

hak merek yang dilindungi oleh negara 

GDQ� XQGDQJ�XQGDQJ� VHUWD� PHQMDPLQ�

pemilik merek dengan hak untuk 

menggunakan ataupun memberikan 

izin kepada orang lain sesuai dengan 

EDWDVDQ�GDODP�XQGDQJ�XQGDQJ��$GDQ\D�

pengaturan ini akan memberikan 

hak kepemilikan kepada pemilik hak 

merek untuk menggunakan secara baik 

dan benar tanpa melanggar hukum 

persaingan. Dengan perkataan lain, 

sebenarnya adanya hak yang diberikan 

kepada pemilik merek terkenal adalah 

PRQRSROL� OHJDO�\DQJ�GLMDPLQ�XQGDQJ�

undang.

$GDQ\D� KDN� HNVNOXVLI� \DQJ�

GLEHULNDQ�NHSDGDQ\D�PHUXSDNDQ�NHSH�

PLOLNDQ�PXWODN�\DQJ�PHQGHNDWL�PRQR�

poli yang diizinkan. Dengan demi kian, 

pembatasan pun tetap dibu tuhkan, 

misalnya melalui cara yang dilakukan 

KPPU dengan menge luarkan Peraturan 

.RPLVL� 1R�� ��� 7DKXQ� ����� WHQWDQJ�

Pedoman Pengecualian Penerapan UU 

1R����7DKXQ������EHUNDLWDQ�+DN�$WDV�

Kekayaan Intelektual. 

3) Pertimbangan dari Sisi 

Konsumen

Keberadaan konsumen 

mempunyai peran penting sebagai 

pihak yang mengonsumsi barang atau 

jasa milik pemilik merek. Dengan 

begitu, pengaturan hukum antidilusi 

merek ini perlu diakomodasi di masa 

mendatang. Konsumen menjadi titik 

penting dalam menentukan adanya 

pelanggaran merek, tetapi tidak 

demikian dengan kasus dilusi merek. 

Asosiasi yang kemudian terbentuk 

dalam pikiran konsumen mengenai 

barang atau jasa yang mirip atau 

serupa dalam kelas barang tidak 

sejenis menjadi salah satu unsur yang 

dapat membuktikan suatu kasus merek 

terkenal untuk dapat dikategorikan 

melanggar dilusi merek. Oleh sebab 

tersebut, pengaturan hukum antidilusi 

merek di Indonesia menjadi penting 

dalam rangka menyelamatkan posisi 

NRQVXPHQ� VHKLQJJD� PHQMDGL� NRQ�

sumen yang cerdas dan taat kepada 

hukum. Dengan demikian, konsumen 

\DQJ� DZDP� GDSDW� WHUVHODPDWNDQ� GDUL�

NHUXJLDQ�NHUXJLDQ�GDQ�HNVHV�QHJDWLI��

Dari segi hukum, perlindungan 

konsumen dapat menjamin tegaknya 

KDN�KDN� NRQVXPHQ� WHUKDGDS� SDUD�

pelaku usaha yang tidak mempunyai 

itikad baik yang meraih keuntungan 

GHQJDQ� PHPDQIDDWNDQ� NHWLGDNWDKXDQ�

SHQJHWDKXDQ� NRQVXPHQ�� %DJL� NRQ�

sumen, perlindungan segera akan 

barang atau jasa dengan merek 

terkenal di pasaran dengan UU Anti 

Dilusi menjadi hal yang tidak dapat 

terelakkan lagi mengingat segala gerak 

konsumen akan selalu berhadapan 

dengan pelaku usaha dan tentu saja 

produk yang dipasarkan di pasaran.

c. Rekomendasi Pengaturan Dilusi 

Merek di Indonesia

%HUGDVDUNDQ� GDWD�� GLNHWDKXL� EDKZD�

ada beberapa variasi putusan hakim dalam 

memutuskan kasus merek dalam barang tidak 

sejenis, antara lain membatalkan merek, 

dianggap membonceng merek, melakukan 

itikad tidak baik, ataupun dianggap 

mengaburkan persepsi masyarakat akan 
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DVDO�XVXO�EDUDQJ��$NDQ�WHWDSL��WLGDN�DGD�\DQJ�

menggunakan dasar dilusi merek. Dalam 

NDVXV� +DZOH\� 	� +D]HO�� $XGHPDUG� 3LJXHW�

+ROGLQJ��:DWVRQ�(QWHUSULVHV�/LPLWHG��*LDQQL�

9HUVDFH��'LDJHR�1RUWK�$PHULFD��,QWHU�,.($�

System B.V., hakim sebenarnya telah secara 

UHVSRQVLI�GDQ�SRSXOLV�PHPEXDW�SHUWLPEDQJDQ�

hukumnya dengan menggunakan ketentuan 

3DVDO� ��� D\DW� ���� 75,3V� \DQJ� PHPEHULNDQ�

perlindungan secara jelas bagi barang yang 

tidak sejenis berkategori merek terkenal dan 

WHUGDIWDU�GL�EHEHUDSD�QHJDUD��

Sejalan dengan kesiapan pengaturan 

dilusi merek pada masa mendatang, dilusi 

merek dapat diatur dengan syarat sudah 

GLDWXU�GDODP�SHUXQGDQJ�XQGDQJDQ�\DQJ�MHODV�

GDQ� WHUWXDQJ� GDODP� EXQ\L� 3DVDO�SDVDOQ\D�

secara eksplisit yang disesuaikan dengan 

aturan dasar dalam konvensi internasional 

\DQJ�GDODP�KDO�LQL�,QGRQHVLD�PHUDWL¿NDVLQ\D�

GDODP�SHUXQGDQJ�XQGDQJDQ�QDVLRQDO��+DO�LQL�

PHPEHULNDQ�DUWL�EDKZD�NRQVHS�GLOXVL�PHUHN�

dapat digunakan di Indonesia sehingga 

menjadi doktrin dilusi merek dengan jenis 

perlindungan seperti yang telah disebut 

dalam alinea sebelumnya, selanjutnya 

dikarenakan dilusi merek berkaitan dengan 

merek terkenal maka perlu dilakukan 

penentuan juga mengenai katagori merek 

terkenal, mengingat suatu merek belum tentu 

terkenal di negara lain. 

Adanya kemiripan, seperti halnya 

GLQ\DWDNDQ� GDODP� 8QGDQJ�XQGDQJ� PHUHN�

yang dibuat oleh negara tidaklah cukup 

menjadi pertimbangan sebagai merek 

terkenal.  Dengan demikian, berdasarkan 

KDO�KDO� WHUVHEXW� PDND� SHQXOLV� VHWXMX� KDQ\D�

penentuan mengenai katagori merek terkenal 

saja yang dapat dipertimbangkan dan 

EHOXP�SDGD�SHQHQWXDQ�GH¿QLVL� VHFDUD� NHWDW��

$GDSXQ� GDPSDN� QHJDWLIQ\D�� GLNDUHQDNDQ�

NDWDJRUL� ELVD� VDQJDW� EHUEHGD�EHGD� EDJL� WLDS�

orang dan negara, memberikan konsekuensi 

pada ketidakpastian dalam pelaksanaannya 

dalam hal misalnya dibutuhkan adanya 

SHQGH¿QLVLDQ�� $NDQ� WHWDSL�� GLVLVL� ODLQ�

PHQJHQDL� GDPSDN� SRVLWLIQ\D� \DLWX� EDKZD�

1HJDUD� GDSDW� PHQMDPLQ� EDKZD� DSD� \DQJ�

telah ditentukan mengenai katagori merek 

terkenal maka hal itulah yang akan digunakan 

bilamana dibutuhkan dalam pelaksanaannya.

6HFDUD� KXNXP�� 1HJDUD� ,QGRQHVLD�

dapat pula mempersiapkan kerangka 

yuridis bagi perlindungan atas dilusi merek 

terkenal demi tegaknya kepemilikan dan 

perlindungan merek terkenal. Secara umum, 

75,3V� VXGDK� PHPEHULNDQ� grand design 

GDODP�3DVDO����D\DW� ����� VHGDQJNDQ� VLVDQ\D�

dapat dikombinasikan dengan kepentingan 

,QGRQHVLD� GDQ� SHUXQGDQJ�XQGDQJDQ� \DQJ�

terkait dengan merek. Bagi Indonesia, 

dilusi mungkin bukanlah konsep yang akrab 

�IDPLOLDU�� GDQ� WHUWXDQJ� GDODP� SHUDWXUDQ�

SHUXQGDQJ�XQGDQJDQ�WHQWDQJ�0HUHN��1DPXQ��

penyelesaian menuju kearah terbentukya 

peraturan baru maka dalam amandemen 

588� 0HUHN� PHQGDWDQJ�� NHWHQWXDQ� 3DVDO�

�� D\DW� ���� 880� GDSDW� GLSHUNXDW� GHQJDQ�

cara menambahkan Pasal atau ayat lain 

VHWHODK�3DVDO���$\DW�����880������DWDXSXQ�

penguraian dalam penjelasannya secara jelas 

sehingga secara eksplisit  menerjemahkan 

adanya perlindungan terhadap merek tidak 

sejenis yang merupakan representasi dari 

3DVDO����D\DW�����75,3V�

D. Penutup

Pemilik merek dapat menggugat pihak lain 

yang telah mendilusi mereknya dengan dengan 

PHQJJXQDNDQ� SHQ\HVXDLDQ� 3DVDO� �� D\DW� ����

880� ����� \DQJ� PHOLQGXQJL� SHQJJXQDDQ� PHUHN�

EDUDQJ� GDQ� DWDX� MDVD� WLGDN� VHMHQLV� \DQJ� WHUGDIWDU��

Pasal ini merupakan adaptasi dari Pasal 16 ayat 

���� 75,3V� VHEDJDLPDQD� WHODK� GLUDWL¿NDVL� GDODP�

8QGDQJ�8QGDQJ� 1RPRU� �� WDKXQ� ����� WHQWDQJ�

SHQJHVDKDQ�75,3V��$GDQ\D� 3DVDO� WHUVHEXW� GL� DWDV�

dapat mengakomodir dilusi merek. Akan tetapi 

keberadaan Pasal ini masih harus dilengkapi dengan 
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NHWHQWXDQ� 3HUDWXUDQ� 3HPHULQWDK� PHQJHQDL� 0HUHN�

Terkenal dan diadakan perubahan yang relevan 

GHQJDQ�3DVDO���D\DW�����880�������$GDSXQ�XQWXN�

mengisi adanya kekosongan Peraturan Pemerintah 

PDND� GDSDW� GLSHUJXQDNDQ� 3DVDO� ��� D\DW� ����

75,3V� WHUVHEXW� VHKLQJJD� WHWDS� GDSDW� PHPEHULNDQ�

perlindungan terhadap merek terkenal dalam barang 

atau jasa tidak sejenis. 

6HODLQ�880�������DGD�EHEHUDSD�SHUXQGDQJ�

undangan yang dapat menjadi pelengkap ketika 

NHWHQWXDQ� KXNXP� PHUHN� EHUVLIDW� WHUEDWDV� EDKNDQ�

GDSDW� GLMDGLNDQ� DOWHUQDWLI� PDXSXQ� EDJLDQ� GDODP�

pertimbangan putusan hakim, meliputi : 1. Pasal 

����� .8+3HUGDWD� PHQJHQDL� 3HUEXDWDQ� 0HODZDQ�

+XNXP��30+������3DVDO�����bis KUHP mengenai 

SHUVDLQJDQ� FXUDQJ�� 6HMDN� 8QGDQJ�XQGDQJ� PHUHN�

1R�� �������� GLV\DKNDQ� PDND� XQWXN� SHQ\HOHVDLDQ�

kasus merek yang yang diadukan delik atau tindak 

pidananya sudah diatur secara sendiri dalam Bab 

XIV pada bagian ketentuan pidana. Dalam prospek 

perbaikan pengaturan dilusi merek di Indonesia 

perlu dipertimbangkan dari sisi ekonomi, sosiologis 

dan budaya. 

Dari sisi ekonomi, maka dalam strategi 

‘perluasan merek yang dapat berpotensi 

PHQLPEXONDQ� GLOXVL� PHUHN¶�� 'DUL� VLVL� VRVLRORJLV�

maka masyarakat pun terlibat, terutama terkait 

GHQJDQ� IXQJVL�PHUHN� LWX�VHQGLUL� VDPSDL�NHPXGLDQ�

pada penggunaan barang yang dilekati merek 

WHUNHQDO�� 0DV\DUDNDW� ,QGRQHVLD� KDUXV� GLEHULNDQ�

pemahaman, pendampingan dan sosialisasi yang 

terus menerus guna mendukung serta memberikan 

penghargaan dan penghormatan terhadap pemilik 

merek terkenal yang telah bersusah payah 

membangun mereknya. Kemudian bagi pengusaha 

lokal, maka perlu diadakan perubahan paradigma 

\DQJ� VHFDUD� WHUXV�PHQHUXV� PHODOXL� FDUD� GDQ�

pendekatan sosiologi ataupun penyuluhan sehingga 

mereka tidak lagi melakukan pelanggaran. 

Bagi setiap merek yang dibuat berdasarkan 

ekspresi pembuatnya yaitu pemilik merek, merupakan 

merek yang dibuat sendiri secara jujur dan sesuai 

dengan produk yang dibuatnya. Sebaliknya adanya 

merek yang dibuat pun tidak mendilusi dengan 

cara mengaburkan apalagi menodai keberadaan 

dari merek terkenal. Berikutnya, pertimbangan 

dari sisi perlindungan pemilik merek, persaingan 

usaha dan konsumen. Kesiapan pelaku usaha dalam 

SHQJDWXUDQ�\DQJ�VLIDWQ\D�UHODWLI�EDUX��WHUPDVXN�MXJD�

pengaturan secara perdata ataupun pidana terhadap 

unsur persaingan usaha karena pengaturan merek 

erat kaitannya dengan persaingan tidak jujur. Akibat 

terhadap konsumen, yaitu perlindungan dengan 

XQGDQJ�XQGDQJ� DQWLGLOXVL� PHQMDGL� SHQWLQJ� NDUHQD�

segala gerak konsumen akan selalu berhadapan 

dengan pelaku usaha dan tentu saja produk yang 

dipasarkan di pasaran. 

5HNRPHQGDVL� SHQJDWXUDQ� GLOXVL� PHUHN� GL�

Indonesia yaitu dari sisi hukum, dilusi merek dapat 

GLDWXU� GDQ� PDVXN� GDODP� SHUEDLNDQ�UHYLVL� 588�

0HUHN� PHQGDWDQJ� GHQJDQ� PHPEXDW� SHQJDWXUDQ�

WHUVHQGLUL�DWDX�PHPSHUNXDW�3DVDO���D\DW�����880�

2001 melalui cara menambahkan ayat lain kemudian 

PHQJXUDLNDQ�GDODP�EDJLDQ�GDODP�3DVDO����D\DW�����

PHQJHQDL�NHWHQWXDQ�SLGDQD�XQWXN�EDUDQJ�GDQ�DWDX�

jasa tidak sejenis, hal ini dilatarbelakangi karena 

Pasal 90 hanya mengatur mengenai ketentuan 

SLGDQD� XQWXN� EDUDQJ� GDQ�DWDX� MDVD� VHMHQLV�� 6HODLQ�

LWX�GDODP�3DVDO����NHPXQJNLQDQ�GLWDPEDKNDQ�ODJL�

GDODP� D\DWQ\D� \DLWX� 3DVDO� ��� D\DW� ���� PHQJHQDL�

JXJDWDQ�XQWXN�EDUDQJ�GDQ�DWDX�MDVD�WLGDN�VHMHQLV�
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